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“2013, Afio de la Lealtad Institucional y Centenario del Ejército Mexicano”

ATENTA NOTA

PARA: LIC. ARMINDA ROCIO GONZALEZ L()PEz
Asesora del Presidente del INADEM

CCP: LIC. LAILA CHEMOR SANCHEZ
Directora General de Programas para MIPYMES
LIC. IVAN ORNELAS DIiAZ

Nt

‘ Director de Vinculacién Internacional
DE: LiC. MARIO DIAZ OBRAJERO '
Director de Area

LUGAR: México, D.F. ' FECHA: 11 de Abril de 2013

ASUNTO: _Se envia infofmacién solicitud [FAI folio 0001000047013.

pehid

Lo e o dls:

realibunell,

En respuesta a la solicitud 0001 000047013 mediante la cual se ha requerido a este Instituto la
siguiente informacidn:

“SOLICITO COPIA SIMPLE DE LA CEDULA FP2012-208 QUE TRATA DE
"HOMOLOGACION DE LA IMAGEN COMERCIAL DE LAS INDUSTRIAS CON
CAPACITAC!(.{)N’Y CONSULTORIA EN EL MARCO DEL PROGRAMA MI TORTILLA"

DE DICHA CEDULA: SOLICITO COPIA SIMPLE DEL CURRICULUM DE LOS
PROVEEDQRES A CARGO SOLICITO CONOCER LOS MONTOS ASIGNADOS A CADA
PROVEEDOR SOLICITO SABER QUIEN FUE EL ORGANISMO INTERMEDIO
RESPONSABLE ANTE LA SECRETARIA DE ECONOMIA”

Saobre ¢l particular, se adjunta al presente:

s Versién pubhca de cédula de apoyo del prayecto FP2012-208 la cual se solicita se ponga a
consideracion del H. Comité de Infarmacién de la Secretaria de Economia, con fundamento
en el articulo 18 fraccidn il de la Ley Federal de Transparencia y Acceso a fa Informacion

Pubiica Gubernamental. _
» Copia de la curricula de los proveedores

-

Asimismo se hace de su conocimiento que el Organismo Intermsdio es DESARROLLO Y FOMENTOQ
EMPRESARIAL A&E S.C y el proyecto se encuentra en verificacion y seguimiento tenienda a la fecha
los siguientes montos asignados por proveedor:

PROVEEDOR MONTOQ ASIGNADO
COMERCIALIZADORA UNIVERSAL ROMER S.A. _

DE C.V. $ 10,575,000.00
MAS IMPACTOS S.A. DEC.V. $ 5,640,000.00

_ Insurgentes Sur 1940, Piso 10, Col. Florida, C.P. 01030, México, D.F. Teléforo (55) 5225 6100 Ext. 321@0 0 0 1 ,.i
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Tnstituto Nucion! del Emprendedor
INADEM

e entiEn fop e ; Q:aih Direceién General de Programas pura MIPYMES
= SeRRFARIY CEeCoNOMiy "3%':5/
- “2013, Afio de la Lealtad Institucional y Centenario del Ejército Mexicano”
3 PROVEEDOR MONTO ASIGNADO
é PUBLICIDAD Y PROMOCION MATIZZ 5.A. DE -
j C.V, § 15,510,000.00
_ Lo anterior, para cumplir con la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Informagcién Publica

P Gubernamental y su Reglamento. .
Sin més por el momento, aprovecho la oportunidad para enviarte un cordial saludo.
Atentamente

AL

'P\
Insurgentes Sur 1940, Piso 10, Cal. Florida, C.P. 01030, México, D.F. Teléfono (55) 5229 6100 E@;@Q 0 l w
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SUBSECRETARIA PARA LA PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA
FONDO DE APOYG PARA LA MICRO, PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA
{FONDO PyME) ‘ '

; | SOLICITUD DE APOYO FONDO DE APGYO PARA LA MICRO, PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA
E ] - {FONBO PyME)

Uso EXCLUSWG SE

[Entidad Podermtiva:
{u otganiano) DFE
Fechadal . -
raceptiGn: RAUMARIORDT2

FouosiFsz-zua

D

PR P

Este programa es de caricter plblico, ajeho a cualquler partido polmca Quada prohibldo el uso pars fines
disfintos & los esteblesidos en el programa,

La presante solfoliud serd ufllizada para raglstrar las suolicitudes de apoyo a proyectes de mioro, paqueﬁas y
medianas smpresss, laz cusles sean. ana!izadas y, 81 8u caso, aprobadas por el Conagjo Diraotivo del FONDD-

PyME.
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SIFTEfTe[s (e [sTE v]aT5]
1) Regildro Federml de Contibuysnias

- ————= —

i I, Daloade ia inslitucién que firma el proyectn ~ Drganismo Iritemedio
[2: panominacién & razsn saclal  [DESARRGLLO Y FOMENTO EMPRESARIAL ASE 8.0, [OFE]
}3) En cam d esar inscrite an sl Rgidio Unico de Pamanes Avraditadis (RUPA), sonale ol nimars |

i
b

8, fraccidn Il de la Ley Federal de Transparencia yAccesoala informacién

Plblica Gubernamental, en aste documento se testa, CURP,

NPT

E : 4) Dirscalén: g -
3 Fiin W Tipo de Vialidad JAvenida [Mombre de 1a Viaiidad JAV, RIO MIXCOAT
] BRI Niifhers Extetor | 78 Nimero Extedor2 . Namer Inferior 4 101 .
Tipo do Asenfamiento Humano Iwama Jﬁzﬁgﬁfa' Amntamionto  IngurasnTEs MXCOAC
- [Cadigo Postal {nae20 [Egado __|orstrito Pedaral

Localidad

Testando un reglén: Con fundamento en el articulo 1.

' -|INBURGENTES MIXCOAC Municipto o Delagacitn
! [Enter ian viglidades o .
: Tip de Vislidad 1 -~ Josite , JMombra ds Ia Vialidad 1 JGALIGIA
3 i Tipo de Vigiidad 2 fcails {Nombre de a Vialidad 2 {CATALURA
i g
E ! Vialidad Poserior , . ‘ iy
3 . Yipo da Vialldad | Javanide {Nombre de 1a Vialldad {AV. RIO MIXCOAC
; Bemripcién de Ubisacidn '
: {Edif cate humo
: : l! Datasdal reprssnisnte legal
| 1 " v
i 5) Nombre _ megnm ESPINOSA  g) Cago tsocio AmsTRACIOR
. : 7) Tolsfons " Jod (8K) 47530220 Byfax fo1 (85)
: 0) CURP . N . ‘
; i ] _ ]

wwwiondopyne.gobameiardad2aProyetosiets_solicti irpresion.asp?Froy Jd=B55G . | . . 0 0 0 0 l 41112
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10) Correc electrénico {adriana.esplnosa@defem.com.mx

Con fundamentc en el arficulo 35 da la Ley Faderal de Procedimlsnto Mmlnlstratlvo autorizé la recepcidn de notificaciones & que

refieren las Raglas de Operacién del FONDO PYME al correo electrénico antes citado.

lll. Datos generales del proyacto
11) Nombre dei proyecto (Egpecifigue un nombre gue describa con pracisidn el proyecto)

HOMOLOGACION DE LA IMAGEN COMERGIAL DE LAS INDUSTRIAS CON CAPACITACIéN Y CONSULTORIA EN EL MARCD DEL
PROGRAMA MI TORTILLA .

12) Ublcacion del proyecto {Informacién sobre el estado, municipio o regién donde se dearrollara el proyecto)
Estada IToD0 EL PAIS  Municipio(s) JTODOS LOS MUNICIPIO

Diraccitn del proyecto:

) Tipo de Vialidad . Avenida Nombre de la Vialidad RIC MIXCOAC

i Namero Exterior 1 73 Nimero Exterior 2 Ntimero Interior 1 101

= Tipo de Asentamiento Humano Colonia Nombre del Asentamienic Humano INSURGENTES MIXCOAC
Codigo Postal . 63920 Estado ‘ " DISTRITO FEDERAL
Municipio , Benito Juédrez Localidad ‘ Benlte Judrez

/} Enter las viglidadas '

3 : Tipo de Vialidad 1 Calle Nombre de la Vialidad 1 GALICIA

B Tipo de Vialidad 2 Galle Nombre de lg Vialidad 2 CATALURNA

3 Vialidad Posterior o

1 Tipo de Vialidad Calle Nombre de la Vialidad ASTURIAS

Descripeion de Ubicacidn
EDIFICIO COLOR CAFE, AL LADO DE UNA TIENDA DE CONVENIENCIA (SUPER PUNTO)

Informacién adicional sobre fa ubicascidn: :
13) Resumen ejacutivo dal proyecto (describa sl objetlve del proyecto v un breve resumen)

- OBJETIVO:

5 GONTINUAR CON LA MODERNIZACGION DE LA IMAGEN GOMERCIAL DE MOLINOS DE NIXTAMAL Y/Q TORTILLERIAS PARTICIPANTES
EN EL PROGRAMA DE MOQERNIZACIC’!N INTEGRAL (Ml TORTILLA), -CUYOQS PROPIETARIOS CONCLUYERON LA ETAPA DE
CAPACITACION Y CONSULTORIA IN SITU Y AUTORIZARON QUE SUS LOCALES SEAN PINTADOS EN SU INTERIOR DE BLANCO Y QUE
SUS FACHADAS SEAN PINTADAS CON LOS COLORES Y ELEMENTOS DE (DENTIDAD CARACTERISTICOS DE MI TORTILLA, ASIMISMO
QUE EN LA PUERTA PRINCIPAL DEL RESPECTIVO LOCAL SE INSTALE UN TOLDO O MARQUESINA, 1 EXISTEN CONDICIONES PARA
SU COLOCACION. EN LOS LOGALES QUE NO SEA POSIBLE SU INSTALACION, EL NOMBRE DEL NEGOGIO $E ROTULARA EN EL
LUGAR DE LA FACHADA MAS VISIBLE CON LA MISMA TIPOGRAFIA Y DISENO DEL TOLDO.

. RESUMEN:

=, [ ANTECEDENTES

) EN EL ANO 2007 LA SECRETARIA DE ECONOMIA LANZO EL PROGRAMA PARA LA MDDERNIZACION INTEGRAL DE LA INDUSTRIA DE
LA TORTILLA DENOMINADC: “Mi TORTILLA".

Lo ESTE PROGRAMA ES UNA DE LAS ACCIONES ESTRATEGICAS DEL PLAN NACIONAL DE DESARROLLO 2007-2012 PARA DETONAR
B UN MOVIMIENTD COMPETITIVO QUE ESTIMULE MAYOR DERRAMA ECONOMICA, DESARROLLO Y FORMALIZAGION DE LA
: ECONOMIA, IMPULSANDO EL DESARROLLO Y CONSOLIDACION DE LAS AGTIVIDADES ECONOMICAS DEL ESTRATO MICRO TIPO

TRADICIONAL, PARA

_ FAVORECER EL AUMENTC DE LA PRODUCTIVIDAD, RENTABILIDAD, Y DESARROLLO DE PRODUCTOS, AGORDES CON sus
NECESIDADES...CON UNA POLITICA DE DESARROLLO EMPRESARIAL CIMENTADA EN FINANGIAMIENTO, COMERCIALIZACION,
CAPACITACION Y CONSULTORIA, GESTION E INNOVACION Y DESARROLLO TECNOLOGICO. (ESTRATEGIA 6.1)

_ CONSOLIDAR LOS ESQUEMAS DE APOYO EN UNA SOLA INSTANCIA, ESTABLECIENDD MECANISMOS DE COORDINACION QUE
PERMITAN GENERAR SINERGIAS Y CONDUZCAN A UN MAYOR IMPACTO DE LA POLITICA CON MENORES COSTOS DE OPERACION,

(ESTRATEGIA 6.2}

_ IMPULSAR EL DESARROLLO DE PROVEEDORES...INTEGRANDO LOS INSUMOS NACIONALES EN LOS PRODUGTOS ELABORADOS
EN MEXICO Y. CONSOLIDANDO CADENAS PRODUCTIVAS QUE PERMITAN UNA MAYOR GENERAGION.DE VALOR AGREGADO EN LA

PRODUCCION DE BIENES (ESTRATEGIA 6.3).

SIENDO LA TORTILLA LA PRINCIPAL EXPRESION DE LA DENOMINADA ‘CULTURA DEL MAIZ' QUE IDENTIFICA A NUESTRO PUEBLO Y
LA BASE DE LA ALIMENTACION DE LA GRAN MAYORIA DE LOS MEXICANOS, LAS ALTERACIONES EN SU ABASTO, PRECIO Y
E CALIDAD DE LA MASA Y LA TORTILLA, GENERAN INDESEABLES EFECTOS ECONGMIGOS Y SOCIALES. NO OBSTANTE, LOS
: MOLINGS DE NIXTAMAL Y TORTILLERIAS, AL IGUAL QUE LA GRAN MAYORIA DE LAS MICROEMPRESAS, SUELEN SER NEGOCIOS
FAMILIARES DONDE EL TITULAR TIENE LIMITADAS CALIFICACIONES TECNICAS PARA EL MANEJO EFICIENTE DE UNA EMPRESA,
ES POR ELLO QUE LA MISION DE "M| TORTILLA" ES DETONAR LA MODERNIZACION ADMINISTRATIVA, OPERATIVA, COMERGIAL Y

[T |

TEGNOLOGIGA BAJO UN ESQUEMA INTEGRAL, GON CAPACITACION Y CONSULTORIA Y ACCESO AL FINANCIAMIENTO,

wwifzndopyme.g ob.mdlerdesxd’2012/Provectosiista_sdlicitud impresion.asp?Proy id=8566 ' O 0 0 0 l 5
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CON ESOS APOYOS SE REDUCEN LA CANTIDAD DE INDUSTRIAS DE LA MASA Y LA TORTILLA TRADICIONALES QUE QPERAN EN
CONDICIONES COMPLEJAS POR SUS REDUCIDOS NIVELES DE PRODUCGION, ATRASO TECNOLOGICO, ALTOS GOSTOS UNITARIOS,
E IMAGEN COMERCIAL DEL NEGOCIQ POGO ATRACTIVA PARA UN CONSUMIDOR CADA VEZ MAS DEMANDANTE DE MEJORES
SERVICIOS Y CALIDAD DE PRODUCTOS, .

Si BIEN INICIALMENTE EL EMPRESARIO BENEFICIADO APORTABA UN PEQUENO FORCENTAJE DE LOS SERVICIOS DE
CAPACITACION Y CONSULTORIA, ¥ LA HOMOLOGACION DE IMAGEN DE LOS ESTABLEGIMIENTOS DE LA MASA Y LA TORTILLA
ERAN UN CONCEPTO DEL ESQUEMA-DE FINANGIAMIENTO, A PARTIR DEL ANO 2011 LAS REGLAS DE ORERACION DEL FONDO
PYME PERMITEN UNA INVERSION FEDERAL DE HASTA EL 100% EN MATERIA DE CAPACITACION Y CONSULTORIA E INGLUYE
HOMOLOGACGION DE IMAGEN. LA MEJORA EN LA IMAGEN COMERCIAL DE LOS MOLINOS DE NIXTAMAL Y/O TORTILLERIAS, ES UN
APOYO. GLAVE POR SUS FAVORABLES RESULTADOS, ENTRE ELLOS QUE LA IDENTIDAD M TORTILLA ESTABLECE UNA
DIFERENCIACION Y UN REPOSICIONAMIENTO FRENTE A LOS CONSUMIDORES, QUE REPERCUTE EN MAYORES VENTAS.,

ASi, A PARTIR DEL ARO 2011 LA HOMOLOGACION DE IMAGEN YA NO ES LA ULTIMA ETAPA DE APOYO, SINO LA SEGUNDA
INTERVENCION, INMEDIATAMENTE DESPUES DE QUE LOS INDUSTRIALES HAN APLICADO LAS HERRAMIENTAS DE INTELIGENCIA
EMPRESARIAL, OBTENIDAS EN EL TALLER DE REINGENIERIA EMPRESARIAL, Y MEDIANTE LA DEFINICION Y EJEGUCION DEL
BARTIGULAR PLAN DE ACCIGN PARA LA MODERNIZACION ADMINISTRATIVA, OPERATIVA GOMERCIAL Y TECNOLOGICA DE SU|

NEGOCIO. _ .
1. COBERTURA Y POBLACION OBJETIVO DEL PROYECTO:

ESTE PROYECTO TIENE CARACTER NACIONAL Y DARA ATENCION A 3 MIL ESTABLECIMIENTCS COMO COMPLEMENTO DE SU]
PROGESO DE CAPACITAGION Y CONSULTORIA, POR LO CUAL LOS EMPRESARIOS Y SUS INDUSTRIAS PROCESADORAS DE MASA
Y/O TORTILLA ESTARAN INGLUIDOS EN LA BASE DE DATOS QUE L.OS ORGANISMOS INTERMEDIOS INTEGRARON COMO PRODUCTO
DE 1.08 SERVICIOS ESPECIALIZADOS PRESTADOS POR LOS PROVEEDORES DE CAPACITACION Y CONSULTORIA.

||||. ESTRATEGIA METODOLOGICA
LOS PROVEEDORES DE LOS SERVICIOS DE IMAGEN, PARA DETERMINAR QUE LOCALES SE HOMOLOGARAN DEBERAN

A. MANUAL DE IMAGEN MI TORTILLA

GRAFICA LOS ELEMENTOS DE UNIFORMIDAD Y ARMONIA EN LA IMAGEN PUBLIGA DE LAS FACHADAS E INTERIOR DE LOS
ESTABLECIMIENTOS AFILIADOS AL PROGRAMA Mi TORTILLA, QUE PERMITEN EL POSICIONAMIENTO DE UNA IMAGEN DEFINIDA PE
LARGO PLAZO CON LA MARCA ¥I TORTILLA, POR LO TANTO PARA EVITAR DISTORSIONES EXISTIRA UN APEGO ESTRICTO A SUS
ESTIPULACIONES EN MATERIA DE APLICACION LOGOTIPOS, COLORES Y ROTULACION DE LA RAZOGN SOCIAL DEL MOLING DE
NIXTAMAL Y/O TORTILLERIA, PUES LA MARCA MI TORTILLA GENERA RECONOGIMIENTO ¥ ES IMPORTANTE PROTEGER SUJ
|DENTIDAD UTILIZANDOLA GONSISTENTEMENTE SIN ALTERAR™SUS RASGOS DE DISEND. SE INCLUYEN PAUTAS DE LOS
ELEMENTOS DE IDENTIDAD, ASi GOMO EJEMPLOS DE 5U APLICACION EN LOS FORMATOS DE LAS FACHADAS MAS FRECUENTES

QUE AYUDARAN A REPRODUCIR LA MARGA M| TORTILLA CON CUIDADO, PREGISION Y SEGUENCIA. SON SOLUCIONES PRACTICAS _

PARA LA UTILIZACION DE LOS LINEAMIENTOS BASICOS DE LA IMAGEN MI TORTILLA; AS COMO, EN SU CASO, DE LA
COLOGAGION DEL LOGOTIPO PROPIO DEL MOLINO DE NIXTAMAL Y/O TORTILLERIA.

5. MANUAL DE PROCEDIMIENTOS PARA /A PRESTACION DE LOS SERVICIOS DE HOMOLOGACION DE IMAGEN

1. PROGRAMAGION DEL TRABAJO DE CAMPO
ESTE APARTADO DETALLA LAS ACCIONES PREVIAS AL TRABAJb DE CAMPO

A} INDUSTRIAS OBJETIVO DE HOM CLOGACION

S| BIEN, LA MODERNIZACION DE LA IMAGEN COMERGIAL DE LA INDUSTRIA DE LA MASA Y LA TORTILLA ES PARA TODOS LOS
PARTICIPANTES EN EL PROGRAMA DE MODERNIZACION INTEGRAL (MI TORTLLA) QUE GONCLUYERON LA ETAPA DE
CAPACITACION Y CONSULTORIA, SOLAMENTE SE APLICARA EN LOS LOCALES QUE LOS PROPIETARIOS DE LOS MOLINOS DE

NIXTAMAL Y TORTILLERIAS LA ACEPTEN.
£L UNIVERSO DE INDUSTRIAS EN POSIBILIDAD DE SER HOMOLOGADAS EN SU IMAGEN COMERCIAL SON LAS QUE INGRESARON]

AL PROGRAMA ENTRE EL ARO 2007 Y 2012, REGISTRADAS EN EL PADRON-ORIGEN, © SEA EL INTEGRADO FOR LAS EMPRESAS
*PROVEEDORAS QUE LES PROPORCIONARCN CAPACITACION ¥ CONSULTORIA, Y QUE AUN NO CUENTAN CON IMAGEN MI

 TORTILLA.

DE ESE UNIVERSO, CONTARAN CON IMAGEN LOS LOCALES DE LOS PROPIETARIOS QUE ACEPTEN SU HOM_OLOGAGIﬁN,
SIGUIENDO EL PROCESO QUE ENSEGUIDA SE DESGRIBE:

B) INDUSTRIAS APOYADAS CON CAPACITAGION Y CONSULTORIA EN LOS ANOS FISGALES 2007 Y 2008.

DE FORMA COORDINADA EL ORGANISMO INTERMEDIO Y LOS PROVEEDORES DE LOS SERVICIOS DE IMAGEN, CONTAGTARAN A
LOS PROPIETARIOS PARA PREGUNTARLES Sl ESTAN INTERESADOS EN QUE SU ESTABLECIMIENTO SEA PARTE DE LA RED MI}
TORTILLA, LOS MEDIOS DE GONTACGTO PARA CONOCER SU RESPUESTA SERAN ALGUNO DF LOS SIGUIENTES:

£ MANUAL DE IMAGEN MI TORTILLA (INCLUIDO EN LA DOGCUMENTACION ‘SOPORTE DEL PROYECTO). MUESTRA DE MANERA

. SE ENVIARA UN CORREO ELECTRONICO A TODOS LOS EMPRESARIOS QUE HAYAN REGISTRADC UNA DIRE%:I&N@LT:‘I%RGNICA.

www.fondopyme.g cb.mkardex2012/Proyectosiista_solicitud_impresion.asp?Proy id=8566
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|+ SE LLAMARA A TODOS LOS EMPRESARIOS QUE HAYAN REGISTRADO UN NOM ERO{S) DE TELEFONIA FIJA,
« SE ENVIARA UN SMS A TODOS LOS EMPRESARIOS QUE HAYAN REGISTRAbO UN NOMERO DE TELEFONIA moviL

+ SE ENVIARA UN TELEGRAMA A TODOS LOS EMPRESARIOS AL DOMICILIO REGISTRADO

EL CRGANISMO INTERMEDIO EN COORDINAGION CON EL RESPONSABLE NACIONAL DE MI TORTILLA EN LA SPYME DEFINIRA EL
[GUION DE LA CONSULTA DE GADA MEDIO DE CONTACTO.

LOS ESTABLECIMIENTOS DE LOS EMPRESARIOS QUE HAYAN AGEPTADO LA HOMOLOGACION DE IMAGEN POR CUALQUIERA DE
LOS MEDIOS DE CONTACTO ANTES MENGIONADOS RECIBIRAN LOS SERVICIOS DE IMAGEN.

C) INDUSTRIAS APOYADAS CON CAPACITAGION Y CONSULTORIA EN LOS ANOS FISCALES 2010 Y 2011,

DE LAS INDUSTRIAS ATENDIDAS EN LOS ULTIMOS DOS ANOS YA SE CUENTA CON CARTA ACEPTACION DE IMAGEN FIRMADA POR
EL EMPRESARIO, POR LO QUE SE CONTACTARAN POR CORREC ELECTRONICO Y/O TELEFONO MOVIL © FIJO A QUIENES POSEAN]
ESTOS SERVICIOS DE COMUNICACION, PARA INFORMAR LA FECHA EN QUE SE REALIZARAN LOS TRABAJOS DE IMAGEN.

bl il il

D) INDUSTRIAS QUE SERAN CONSIDERADAS EN LA RUTA DE TRABAJO PARA HOMOLOGAR SU IMAGEN

LAS EMPRESAS REGIEN EGRESADAS DE LA CAPACITACKON Y CONSULTORIA DE LOS ANOS FISCALES DE 2010, 2011 Y 2012
B TENDRAN PRIORIDAD PARA RECIBIR LOS SERVICIOS DE HOMOLOGACION DE IMAGEN. ASi, EN CADA ESTADO PRIMERO SE
) ATENDERAN LOS ESTABLECIMIENTOS DE ESTOS ANOS Y DESPUES DE LOS ANOS ANTERIORES 2007 Y 2008. PARA ELLO EL
¥ - PROVEEDOR DEBERA REALIZAR UNA RUTA Y PROYECCION DE TRABAJO POR ESTADO Y POR MUNICIPIO. EN LA RUTA DE
- TRABAJO SERAN VISITADOS AQUELLOS MOLINOS O TORTILLERIAS DE 2007 Y 2008.

QUE SUS DUENDOS NO RESPONDIERGN A LA CONSULTA POR NINGUNO DE LOS MEDIOS DE CONTACTO.

PARA QUE INICIEN LOS TRABAJOS DE HOM OLOGACION DE IMAGEN EN GADA ESTADO, SE DEBE CONTAR CON UNA MASA CRITICA
DE AL MENOS 20 ESTABLECIMIENTOS POR MUNICIPIG, EN RAZON DE QUE EL COSTO DE LOS SERVICIOS ES A “PRECIO ALZADO?,
ES DECGIR $IN QUE LA GANTIDAD DE METROS CUADRADOS A PINTAR SEA FACTOR DETERMINANTE, DESDE LUEGO SOLAMENTE SE

PINTARA EL INTERIOR DEL AREA DEL LOCAL DE ATENCION Y SU FACHADA PRINCIPAL. .

LOS RESPONSABLES DE LA HOMOLOGAGION DE IMAGEN, ANTES DE INICIAR LOS TRABAJOS DEBERAN GOMUNICARSE O
3 PRESENTARSE ANTE EL RESPONSABLE DEL PROGRAMA M1 TORTILLA A ESCALA ESTATAL EN CADA UNA DE LAS DELEGACIONES
- FEDERALES DE LA SECRETA iA DE ECONOMIA (SE. ANEXA DIRECTORIO), PARA QUE GUENTEN CON SU APOYD Y

" : RETROALIMENTACION. :
2. PERSONAL RESPONSABLE DEL TRABAJO DE CAM PO -

LA EMPRESA PROVEEDORA DE LOS SERVICIOS DE IMAGEN DEBERA PROPORCIONAR AL PERSONAL RESPONSABLE DE PINTAR,
ROTULAR E INSTALAR TOLDC O BASTIDDR:

» IDENTIFICACION QUE LO ACREDITE COMO REPRES_ENTANTE DE LA EMPRESA

. CAMISETA Y GORRA CON SU LOGOTIPO Y so_uanR*QUE UTILICE PANTALON LARGO, ASIMISMO DEBERA GARANTIZAR QUE SE
IPRESENTE AS{ ANTE LOS DUENOS DE LOS MOLINOS DE NIXTAMAL Y/O TORTLLERIAS. _

e S ENTRENAMIENTD SOBRE LA APLICACION DE LOS ELEMENTOS DE [IDENTIDAD DE LA IMAGEN M TORTILLA, SEGUN TAMANO ¥
: CARACTERISTICAS DE LOCAL Y SU FACHADA, ASi COMO DEL MANEJO Y APLICACIGN DE LAS PINTURAS Y GOLOGACION DEL
TOLDO G BASTIDOR, REALIZANDO UNA EVALUACION DE SU COMPRENSION Y CORRECTA EJECUCION DE LOS TRABAJOS.

Lo b e

7 . ENTRENAMIENTO SOBRE EL LLENADC DE LOS FORMATOS ANTES Y DESPUES DE GONCLUIDOS LOS TRABAJOS, ASi COMO DE
lLoS DOCUMENTOS COMPROBATORIOS QUE SE MUESTRAN EN LOS ANEXOS.

3. CARACTERISTICAS DE LOS MATERIALES DE HOMOLOGACION DE IMAGEN

A} PINTURA EN INTERIOR DEL LOCAL: PINTURA VINIL AGRiLiCﬁ-u SUPRAKOLOR MARGCA BKOLOR DE BLANTEX

« BESCRIPCIGN DEL PRODUCTO

- PINTURA VINIL AGRILICA PARA INTERIORES Y EXTERIORES DE ALTA GALIDAD, CON EXCELENTE PERFORMANCE. AGABADO DE
LARGA DURACION, EN COLOR BLANCO. ES UNA PELICULA ADHERENTE, LAVABLE Y GON EXCELENTE PODER CUBRIENTE

SE APLICARA EN INTERIOR DEL LOCAL EN SUPERFICIES DE YESG, CEMENTD, TIROL, LADRILLOS, ETC., LIBRES DE POLVO Y
SELLADO Y PERFECTAMENTE EL PORO CON SELLAKOLOR L .

« ESPECIFICAGIONES
= {PINTURA TIPO: VINIL ACRILIGO DE ALTA CALIDAD
PEL{CULA: SUAVE, ADHERENTE, RESISTENTE AL INTEMPERIE

VISCOSIDAD: 10,000 — 14,000 CPS

000017 7,
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SECADO TOTAL: 24 HR

INTEMPERISMO ACELERADO 1200 HR : SIN CAMBIO

[SECADO AL TAGTO: 3¢ MINUTOS

RENDIMIENTO: 1 LT RINDE DE 8 A 10 M?

PRESENTAGION: LITRO, GALON, CUBETA 19 LTS., TAMBO 200 LTS

» MANEJO DEL PRODUCTO. -

DILUIR AGREGANDO ENTRE UN 10% Y UN 20% DE AGUA Y MEZCLAR PERFEGTAMENTE TODO,

PUEDE APLICARSE CON BROGHA, CEPILLO, PISTOLA, SE RECOMIENDAN DOS MANOS UNIFORMES, ESPERANDO ENTRE UNA'Y
OTRA 60 MINUTOS. :

NO AGREGUE MATERIALES EXTRANOS QUE ADULTEREN SU FORMULACION,
NO PINTE EN DIAS LLUVIOSOS, NI CUANDO LA TEMPERATURA SEA MENORA 10 °C.

NO DEBE SER USADA EN PAREDES CON SALITRE, CAL, PARTICULAS SUSPENDIDAS, EN CAS0S COMO ESTE SE RECOMIENDA

OTRO TIRO DE PRODUCTOS.
NO DEBE DEJARSE EL ENVASE ABIERTD $I NO SE ESTA UTILIZANDO,

EL AREA DE TRABAJO DEBE DE ESTAR BIEN VENTILADA.
LAVE LAS BROCHAS Y EL EQUIPO INMEDIATAMENTE DESPUES DE USARLOS -
B} PINTURA EN FAGHADAS: ESMALTE ALQUIDALICO ANTICORROSIVO COMEX 104

| bESCRIPCION DEL PRODUCTO

ESMALTE ALGUIDALICO, ANTICORROSIVO, BRILLANTE, DE USO DECORATIVO Y DE FACIL APLICACION. PRODUCTO LIERE DE
PLOMO. (NO DETECTADO POR EQUIPO DE ABSORCION ATOMICA A ANALYST 100), DE ALTO RENDIMIENTO, BUENA NIVELACION,
BROGHABILIDAD Y PROTECCION CONTRA LA CORROSION, DEJANDO. UN ACABADO DE ALTA DURABILIDAD, BRILLANTE, TERSO Y

GON EXGELENTE ADHERENCIA.
+ PARAMETROS DE MEDIGION

SGLIDOS POR PESO. (%): 45.0 - 64.0

SOLIDOS POR VOLUMEN (%): 39.0 - 54.0
VISGOSIDAD: 78.0 — 90.0 KU A 25°C.

DENSIDAD (G/ML}): 0.890 - 1,150 A 25°C.

BRILLO: 88 UNIDADES MINIMO EN ANGULO DE 60°.
V.0.C.: 410 — 450 G/L SEGUN NOM-123-ECOL-1998.
+ APLICACION

PREPARACION DE LA SUPERFICIE

‘LA SUPERFICIE POR PINTAR DEBE ESTAR SECA, LIBRE DE POLVO, GRASA, OXIDD, PINTURA MAL ADHERiDA Y TODO TIPO DE

CONTAMINANIES.

|EN EL CASO DE SUBSTRATOS DE CEMENTO Y DE YESOS NUEVOS DEBE DEJAR GURAR LA SUPERFICIE UN MINIMO DE 28 DiAS
ANTES DE APLICAR LA GAPA BASE Y EL RECUBRIMIENTO, AS| COMO ASEGURARSE QUE EL MURO A RECUBRIR NO PRESENTE
PROBLEMAS DE SALITRE Y HUMEDAD, EN CASO CONTRARIO TOMAR LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA ELIMINARLAS,

CAPA BASE DE ACUERbO AL TIPO DE SUPERFICIE A RECUBRIR:

A} SUPERFICIES FERROSAS: SE RECOMIENDA TRATARLAS CON EL PRIMARIO ANTICORROSIVO PRIMARIO NO. 2 O CON ALGUNG

DE NUESTROS PRIMARIOS ALQUIDALICOS O DE ACEITE PREVIO A LA APLICACION DEL ESMALTE.

|B} MURO DE CONCRETO Y APLANADRC DE YESO: SE RECOMIENDA TRATAR CON SELLADOR §X1, SELLADOR PIGMENTADO
VINILIGO, SELLADOR PIGMENTADO PARA MUROS O SELLADOR CONTRA ALCALL. . ‘

¢) SUPERFICIES DE MADERA: PUEDEN SELLARSE CON UNA MANO DE PRIMARIO COMEX 100 COLOR CENIER.

D} EN EL CASO DE LAMINA GALVANIZADA, SE RECOMIENDA UTILIZAR WASH PRIMER.

000019
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NOTA: EN GUALQUIER GASO LOS PRIMARIOS Y SELLADORES DEBERAN USARSE DE ACUERDO A LAS INSTRUCCIONES DADAS
PARA CADA UNO. oy

DILUCION

PARA APLICACION POR ASPERSION, DILUIR MAXIMO AL 10% CON THINNER ESTANDAR COMEX.

PARA APLIGAGIGN CON AIRLESS SE RECOMIENDA USAR EL PRODUCTO A LA VISCOSIDAD DE ENTREGA.
NOTA: HOMOGENIZAR PERFECTAMENTE LA MEZCLA DEL PRODUCTO Y SOLVENTE ANTES DE APLICAR
METODO DE APLICACION

SE PUEDE APLIGAR GON BROCHA, RODILLO O EQUIPO DE ASPERSION.

PRECAUGIONES AL APLICAR

EN CASC DE QUE NO SE HAYA APLICADO LA SEGUNDA MANO DEL PROBDUCTD EN UN LAPSO DE 2 HORAS, ESPERAR 24 HORAS]

comMO MINIMO, PARA APLICAR, ESTO EVITARA CORRUGAMIENTO. NO SE APLIQUE EN CONBICIONES DE ALTA HUMEDAD O DE
LLUVIA INMINENTE EN EXTERIORES.

NO MEZCLE ESTE PRODUCTO GON PINTURAS DE OTRO TIPG O MARGA
TIEMPO DE SECADO -

4 - 6 HORAS.

TIEMPO DE GURADO

PARA TENER UN GURADO TOTAL SE REQUIEREN 7 DIAS MINIMO.
NOTA: DEPENDE DE LAS GONDICIONES AMBIENTALES DE TEMPERATURA Y HUMEDAD.
ESPESOR RECOMENDADO DE PELICULA HUMEDA POR CAPA {'
3.0 — 4.0 MILESIMAS DE PULGADA. ‘
{ESPESOR RECOMENDADO DE PELICULA SECA POR __CAP};

1.5 - 2.0 MILESIMAS DE PULGADA.

RENDIMIENTO TEORICO

18 —9 M2z/L.

LOS CALCULOS DE RENDIMIENTG NO INCLUYEN PERDIDAS POR VARIACIONES DEL ESPESOR, MEZGLADOS, APLICACiéN,
IRREGULARIDADES DE LA SUPERFICIE O POROSIDAD.

LIMPIEZA DEL EQUIPO
UTILICE THINNER ESTANDAR GOMEX.
» MANEJO DEL PRODUCTO

fINFLAMABILIDAD: ES DE 38.0°C.

ALMACENAMIENTO: EN EL ENVASE ORIGINAL CERRADO MANTENERSE EN LUGARES SECOS Y FRESCOS, DESPUES DE SLI uso
!MANTENGASE BIEN CERRADC Y FUERA DEL ALCANCE DE LOS NINOS.

CHLIDADOS ESPECIALES: APLIQUESE EN LUGARES VENTILADOS, UTILICE MASCARILLA PARA VAPORES ORGANICOS Y GOGGLES.

« LIMITACIONES DEL PRODUCTO

IGUALAR SOLO CON LAS BASES Y TINTAS DEL SISTEMA COLOR GENTER. NO SE RECOMIENDA PARA USOS MARINOS, EN|
ATMOSFERAS AGIDAS, BASICAS O EN SUPERFIGIES EN CONTACTO DIRECTO CON SOLVENTES. ESTE PRODUGTG NO SE

RECOMIENDA FARA CONDICIONES SEVERAS DE RESISTENCIA MECANICA.

GUALQUIER CAMBIO A LAS INSTRUCCIONES Y RECOMENDACIONES DE NUESTROS PRODUCTOS, ES RESPONSABILIDAD DE QUIEN]
O QUIENES A SU CRITERIO HAN DECIDIDO CAMBIAR O MODIFIGAR EL USO O MANEJO DEL PRODUCTO.

S| EL USUARIC DECIDE CAMBIAR LOS PRODUCTOS O SISTEMAS PARA OTRO DESTING, EL CUAL SE ALEJA DE NUESTRAS
RECOMENDACIONES, ASUME TODO RIESGO Y RESPONSABILIDAD CORRESPONDIENTE. . _

€) TOLDO O MARQUESINA. ‘ | 0 00019
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UN BASTIDOR DE SOPORTE A BASE DE TUBULAR CUADRADO DE %” CALIBRE 18 DEEIDAMENTE SOLDADO Y TRATADO GON
PINTURAS PARA INTEMPERIE. SOBRE EL BASTIDOR SE GOLOCARA LA LONA PLASTICA CON LAS SIGUIENTES CARAGTERISTICAS.

0 16 ONZAS, ESPESOR 0.5 MM.

O POR M2 PESO DE 610 GRAM 08 POR M2

o] RES]STENC.:IA A LAROTURA DE 38. KGS. PORM2

0 RESISTENCIA AL RASGADO DE 41 KGS. POR M2

O EN EL COLOR PANTONE 3135 € QUE ESTABLECE EL MANUAL DE IMAGEN M1 TORTILLA.

0 EN EL FALDON FROMTAL DE LA LONA SE INSTALARA EL TEXTO TORTILLERIA EN TIPOGRAFIA TREBUCHETMS EN ALTAS Y BAJAS
Y EL NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO EN TIPOGRAFIA FUTURA XBLK BT EN MAYUSCULAS ESTABLECIDAS EN EL MANUAL DE

IMAGEN M{ TGRTILLA.

] |0 EL FALDON FRONTAL YA SEA TOLDO © BASTIDOR SERA DE 0.40 MTS. DE ALTO POR 3.00 O 4.00 MTS. DE LARGO SEGUN SEAEL
= CASO. :

O EN EL FALDON Y LATERALES LOS LOGOS DE MI TORTILLA Y DE VIVIRMEJOR.

Li

Wil

"} o MEDIDAS ESTANDAR DEL TOLDO: 3.00 MTS. G 4,00 MTS. DE LARGO

[

0 1.20 MTS. DE ANCHO SI EL TOLDO Y 0.05 MTS DE ANCHO S1 ES BASTIDOR

0 NOTA: NO GUENTA GON NINGUN SIS'fEMA DE ILUNMINAGION.

GARANTIA: EL PROVEEDOR GARANTIZA TODO DEFECTO DE: FABRICACION HASTA.POR 3 ANOS EN LA LONA NO INCLUYE DANOS
POR VANDALISMO, PROVOCADOS INTENGIONALMENTE O POR FALTA DE LIMPIEZAALOS MISMOS.

E 4. EJECUCION DE LOS TRABAJOS DE IMAGEN

A} VISITA DE INSPECCION DEL LOCAL PARA DETERMINAR LAS CARACTERISTICAS DEL TRABAJC A REALIZAR Y OBTENER
AUTORIZACION .

: EL COORDINADOR DE LA CUADRILLA DE TRABAJO, DEBIDAMENTE UNIFORMADO Y PORTANDC SU GAFETE-CREDENCIAL, SE
PRESENTA EN CADA UNCO DE L0OS ESTABLECIMIENTOS DE SU RUTA DE TRABAJO, SALUDA A QUIEN ESTA AL FRENTE DEL
NEGOCIO, SOLICITA LA PRESENCIA DEL PROPIETARIO O ENCARGADO, $E PRESENTA Y MUESTRA LA CARTA EMITIDA POR LA
I SECRETARIA DE ECONOMIA QUE LO AUTORIZA COMO PROVEEDOR OFIGIAL DE LOS SERVICIOS DE IMAGEN DEL PROGRAMA MI
E TORTILLA {ANEXO 1), MUESTRA LA IMAGEN DEL MANUAL DE IDENTIDAD QUE MAS SE ASEMEJE A LAS CARACTERISTICAS DEL
ESTABLECIMIENTC Y SOLIGITA AUTORIZACION PARA INSPECCIONAR LAS CONDICIONES DEL LOCAL Y DE LA FAGHADA CON LA
FINALIDAD DE DETERMINAR LAS CARAGTERISTICAS PARTICULARES DE LOS TRABAJOS A REALIZAR EN EL ESTABLECIMIENTO,
CON BASE EN LA LISTA DE VERIFICACION O GHECK LIST (ANEXD 2) QUE SOLICITA:

oyl |

» VERIFICAR EL NOMBRE DEL PROPIETARIQ Y DOMICILIO DE LA TORTILLERIA Y/O MOLINO DE NIXTAMAL

o Lt bl

: . DETERMINAR LAS AREAS DEL LOCAL A PINTAR TANTO DE SU INTERIOR COMO DE LA FACHADA

E - PRECISAR EL LUGAR DE LA FAGHADA EN DONDE &E RQTUI..ARAN LOS LOGOTIPGS Y SIGNOS Y EXPLICAR AL PROPIETARIO QUE
: S1 TIENE IMAGEN DE OTRO PROGRAMA ESTE SE DEBERA ELIMINAR PARA COLOCAR LA IMAGEN DEL PROGRAMA M! TORTILLA.

. EN EL CASO QUE EL ESTABLECIMIENTO ESTE DENTRO DE AREAS PROTEGIDAS POR SER CENTRO DE CIUDAD, SE DEBERA
ANGTAR EN LOS FORMATOS LA SITUAGION, EN ESTE CASO UNICAMENTE SE GOLOCARAN LOS ROTULOS Y LOGOS DEL

PROGRAMA. ASI GOMO EL BASTIDOR CON EL NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO.

3 . DEFINIR §1 EN LA PUERTA PRINCIPAL SE INSTALARA TOLDO O BASTIDOR, AGLARANDO GON EL PROFIETARIO O ENCARGADO
QUE DE EXISTIR UN TOLDO SE DEBERA RETIRAR PARA INSTALAR EL TOLDO NUEVO O BASTIDOR CON LA IMAGEN COMPLETA
= ADEMAS QUE DE REQUERIR PERMISO DE LA AUTORIDAD LOCAL © PROPIETARIQ DEL INMUEBLE LA DEBE TRAMITAR EL

3 . |PROPIETARIO O ENCARGADQ DE LA TORTILLERIA.

: . ESPECIFICAR LA LONGITUD DEL TOLDO O BASTIDOR Y NOMBRE DEL NEGOCIO GUE PORTARA

j . DE NO EXISTIR CONDICIONES PARA INSTALAR TOLDO O EN LA FACHADA, SE ACORDARA GON EL PROPIETARIO O ENCARGADO
I EL LUGAR EN EL GUE SE COLOCARA EL NOMBRE DE LA TORTILLERIA O MOLINO DE NIXTAMAL. .

+ LEVANTAR UNA TOMA FOTOGRAFICA DEL EXTERIOR E INTERIOR DEL LOCAL
. ACORDAR LOS DIAS Y HORARIOS DE LA REALIZACION DE LOS TRABAJOS EN EL INTERIOR ¥ EXTERIOR DEL LOCAL Y LOGISTICA
{DE EsTOS. . :

. FIRMA DE APROBACION DEL PROPIETARIO © ENCARGADC DEL NEGOCIO DEL FORMATO © ESTABLECER EL COMPROMISO
VERBAL PARA INICIAR LOS TRABAJOS EN ESE MOMENTO. .

, P
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— B) APLICACION DE PINTURA Y ROTULAGION

EN LA FECHA AGORDADA SE PRESENTA LA CUADRILLA DE TRABAJO, CADA UNO DE SUS INTEGRANTES DEBIDAMENTE
UNIFORMADOS Y PORTANDO U GAFETE-CREDENCIAL, A EFECTUAR LOS TRABAJOS. .

L

5, EN EXTERIOR DEL LOCAL

dld

O SE ELIMINA POLVO Y PARTICULAS SUELTAS DE MURDS Y PUERTA O CORTINA, MEBIANTE UN TRAPOC, ESCOBA O CEPILLO.

O SE TRAZAFL GUARDAPOLVG Y CENEFA.
O SE PINTA GUARDAPOLVO, CENEFA Y PARTE SUPERIOR, ASi COMO CORTINA O PUERTA Y SE DEJA SECAR UN DiA,

O SE TRAZAN Y PINTAN LOS ROTULOS EN LOS LUGARES ACORDADOS CON PROPIETARIO © ENCARGADO, CUMPLIENDO CON EL
MANUAL DE IMAGEN DEL PROGRAMA MI TORTILLA. :

6. EN EL INTERIOR DEL LOCAL
O SE ELIMINA POLVO Y PAR'I'iCULAS SUELTAS LIMPIANDO MEDIANTE UN TRAPO, ESCOBA 0 CEPILLO Y SE PINTA.

A) INSTALAGION DE TOLDO O MARQUESINA

:‘ —> EL TOLDO O BASTIDOR SE COLOCARA UNA VEZ QUE LA FACHADA ESTE PINTADA Y ROTULADA. ADbSADO A LA FACHADA, EN LA .
PARTE SUPERIOR DEL ESTABLECIMIENTO (TORTILLERIAS Y/O MOLINOS DE NIXTAMAL) POR WEDIO DE ESCUADRAS DE FIERRO Y

TAQUETES DE EXPANSION DE 3/8".

{CONCLUIDA LA COLOCACION DEL TOLDQ SE REALIZA LA TOMA FOTOGRAFIGA DEL INTERIOR DEL LOCAL Y DE SU FACHADA. LOS
ARCHIVOS FOTOGRAFICOS DEBERAN CONTAR CON 4 FOTOS COMPLETAS TOMADAS DESDE EL MISMO ANGULO: 1 DEL INTERIOR

DE ANTES, 1 DEL INTERIOR DE

} IDESPUES, 1 DE LA FAGHADA DEL ANTES Y 1 DE LA FAGHADA INCLUIDO EL TOLDO DE DESPUES, LA FOTOGRAFIA DEL EXTERIOR
OEBE MOSTRAR EL NOMBRE DEL NEGOCIO DE MANERA LEGIBLE Y VISIBLE AS| COMO LOS ROTULOS Y LOGOS DEL PROGRAWA.

et Jaabd

|

B) ENTREGA DE TRABAJOS E INFORMACION SOPORTE

EL PROPIETARIO O ENCARGADC DEL ESTABLECIMIENTD FIRMA:

{1} CARTA DE CONFORMIDAD O CARTA DE LIBERACION DEL SERVICIO ESPEGIFIGANDO, EN SU CASO LAS EVENTUALIDADES, POR|
EJEMPLO, QUE: : ‘

« NO PERMITIO COLOCACION DE LOGOS,

» TRASLADO EL NEGOCIO A OTRO DOMICILIO, O BIEN QUE EL DOMICILIO EN LA BASE DE DATOS NO ES CORRECTO

!

» EL DUENO TIENE VARIAS TORTILLERIAS Y REQUIERE QUE SEA PINTADA OTRA TORTILLERIA, NO SENALADA EN LA BASE DE
. IDATOS. ‘

. NO SE PUEDE PINTAR EL EXTERIOR DEBIDO A QUE LA FACHADA TIENE AZULEJG, TABIQUE & BLOCK APARENTES.

1 tal et byl

1 . NO SE PUEDE PINTAR EL INTERIOR DEBIDO A QUE TIENE ACABADO EN AZULEJO, TABIQUE O BELOCK APARENTES, O QUE EL
INTERIOR ES DE COLOR OSCGURO (ROJO, VERDE, CAFE).

. SE ENCUENTRA EN GENTRO DE CIUDAD Y LAS FACHADAS ESTAN PROTEGIDAS.

(2) EL PROPIETARIO O ENCARGADO DEL ESTABLEGIMIENTO FIRMA RECIBO PYME 2012
(3) EVIDENCIA FOTOGRAFICA DEL ANTES Y DESPUES DE LOS SERVIGIOS

(4) CARTA DE AUTOEMPLEO

7 (5) CEDULA FISCAL (RFC)
1 7 (6) CONSTANCIA DE REGISTRO EN EL RFC

(7) CURP

(8} IDENTIFICACION OFICIAL (IFE, PASAPORTE).

7. PROVEEDORES DE IMAGEN

: - EL PRESENTE ORGANISMO INTERMEDIO PiDIO COTIZA_CIGN A MAS DE TRES PROVEEDORES. SE SOLIGITA QUE EiL CONSEJO
i " JDIRECTIVO DEL FONDO PYME APRUEBE LA SUSTITUCION O INCORPORACION DE OTROS PROVEEDORES, Sl LOS INCLUIDOS ENi
N LA DOCUMENTACION SOPORTE DEL PROYECTO, CON CURRICULA Y COTIZACION REQUIEREN SER REFORZADOS PARA ALCANZAR
EN TIEMPO Y FORMA LOS IMPACTOS DEL PROYECTO. QUEDANDO ABIERTA LA POSIBILIDAD BE INCORPORAR A MAS DE TRES
PROVEEDORES EN TANTO GUMPLAN CON LOS REQUISITOS NECESARIOS PARA INGORPORARSE AL PROGRAMAY SE AJUSTEN|
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|EI proyecto generaré un producto y/o preceso Innovalivo en las empresas que se pretende atender: HO

- |EI proyecte pretends incorporar MIPYMES a esquemas de desarollo de proveedares NO

11/04/13 : FONDO PYME 2012

AL PRESUPUESTO.

|La UNIDAD ADMINISTRATIVA RESPONSABLE DE LA'SPYME SERA LA ENGARGADA DF DESIGNAR EL NUMERO DE EMPRESAS A
ATENDER POR CADA PROVEEDOR, TOMANDO COMO PARAMETRO LA EXPERIENCIA Y COBERTURA QUE CONSIDERE DE CADA
UNO DE LOS PROVEEDORES. .

|v. PRESUPUESTO

EL PROYECTO DE HOMOLOGACION DE IMAGEN POR INDUSTRIA DE ‘LA MASA Y LA TORTILLA TIENE UN COSTO UNITARIQ DE
$14,100 M.N. CON IVA INCLUIDO. INDEPENDIENTEMENTE DE LAS DIMENSIONES DEL ESTABLECIMIENTO, EN TANTO SEAN PARTE
EXCLUSIVA DEL LOCAL COMERCIAL, CONSIDERA PINTURA INTERIOR'Y EXTERICR, COLOCACION DE UN TOLDO O MARQUESINA Y
|RDTULACION DEL NOMBRE DEL NEGOCIO Y LOGOTIPOS DE IDENTIDAD. ’

V. RECONOCIMIENTO DEL CONSEJO DIRECTIVO DEL FONDO PYME

PUESTO QUE LA MODERNIZACION INTEGRAL DE LA INDUSTRIA DE LA MASA ¥ LA TORTILLLA, INCLUYE LA IMAGEN COMERCIAL
GON SELLO MI TORTILLA, TODOS LOS PARTICIPANTES QUE CONCLUYERON LA ETAPA DE CAPAGITACION Y GONSULTORIA ENTRE
LOS AROS 2007 Y 2012, DEBERIAN TENER LA OPORTUNIDAR DE DECIDIR 8 ACEPTAN 1OS BENEFICIOS QUE LA RENOVACION DE
LA IMAGEN DE $U LOCAL CONLLEVA, ENTRE ELLCS EL INCREMENTO DE VENTAS. AS, SE SOLICITA AL CONSEJO DIRECTIVO DEL
FONDO PYME RECONOGER QUE EL UNIVERSC DE INDUSTRIAS EN POSIBILIDAD DE SER HOMOLOGADAS EN SU IMAGEN
COMERCIAL SON LAS QUE INGRESARON AL PROGRAMA ENTRE EL ANO 2007 Y 2011 Y NO CUENTAN AUN CON IMAGEN Mi
TORTILLA, Y NO SOLAMENTE LAS DE RECIENTE INGRESO.

" V. Impacto del proyscto

14) a. Objetivo/s especiiico/s del Proyecto (de acuerdo & la regla 2 de las Reglas de Operacidn):

- Fomenlar la modesmizacion integral de microempresas farmalmente establecidas.

n):

|b. Impacto que tendré el proyecto (los gue aplique

15) Empresas atendidas 16) Emipleo .

Tamafic Nurmero Mujsres] Hormbres| T otal Discapacitados | Indlgenas
|Micio 3,000 il conservados] 1500]  1500]3000 0 0
[Pequena ) Generadcs 0 of o o 0
[Mediana 0 Total] 1500]  1500§ 3800 [} 0

——— 3 W

01}16) ¢} Otro:

Se apoyard la creacién de empresas con propletrias ujaso dlrllda porellas NO
Se apoyard la creacién de erpresas diigidas por personas de capacidades diferentes NO

Se apoyat la creacion de empresas en algln pueblo o comunidad indigena: NG
: 17) Evaluaefén del impacto:

El proyecto gererari emplecsen lasempresas que & pretende atender: NG

El proyecto pretende facilitar el acceso al financiamiento: NC

El proyacto incrementara las ventas en las empresasque & pretende atender. NO

El proyecto incremantara la rentabllidad (margen de ganancias neto) en las smpresas due se pretende atender: NO

El proyecto incremantard las exportaciones en las empresas que se pretende atender: NO

El proyecto pretends integrar MIPYMES 2 cadenas producfivas: NO

Qué tipo de Impacto pretende generar el proyecta, especificar. LA RENOVACION DEL DISENO E IMAGEN COMERCIAL, DE LAS
TORTILLERIAS Y MOLINOS, LOS iDENTIFICARA COMO EMPRESAS CON MEJORES SERVICIOS DE OPERACION PARA LA
|PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE LA TORTILLA,

18) 8i el proyscto va a ser operade por una empresa grande o durante |a sjecucién det proyecto van a participar empresas grandes,

' 000022
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NO REGISTRO EMPRESAS

16) Sectores de mayor impacte al proyacte, Coloque una X en el secfor que se detonard

- COMERCIO, OTRO [TORTILLERIAS]

V. Canceplos de apoyo

20) Catagoria: il. MICROEMPRESAS

Subcategoria: 1. Capacitaclén y consultoria
Concepte: a) Capacitacién y Consultoria para el desarrollo de hahllldades empresariales (administratlvas, comerciales ¥y

productivas) a.1 Microempresas participantes an el modelo "Mi's"”

VII. Fuentesy calsndaro de aplicacion de recursos

28) Press.lpuesto en pesos, con &l que parhmparan Ias instanmas.

Secretana de Economra ]

42,300,000 42,360,000 .

;B — 42,300,000 _ 42,300,000

29) Otras aportaciones: Indigue si desea que |e sean reconocidas aportaciones en especle.
NO REGISTRO APORTAGIONES ANTERIORES
VHI. Calendario de Actividades
30 a) Fecha ds iniclo y témino del proyecto: 01/ABRIL/2012 - 30/AGOSTO/2012
30 b) Duracitn del proyecto: 5 MESES ‘
31} a.-Megano . C b. Acfividad
ABRIL/2012 CONTACTO AL GLIENTE / VISITA
ABRIL/2012 ' PINTAR / E INSTALAR TOLDO
ABRIL/2012 SUPERVISION
ABRIL/2012 - |ENTREGA DE INFORMACION
ABRIL/2012 VALIDACION DE INFORMACION
IMAYO/2012 CONTACTO AL GLIENTE/ VISITA
— IMAYO/2012 ‘ PINTAR/ E INSTALAR TOLDO
5 j Imayor2012 " |sUPERVISION
MAYQ/2012 ENTREGA DE INFORMACION
MAYO/2012 : VALIDAGION DE INFORMACION
JUNIO/2012 CONTACTO AL CLIENTE/ VISITA
JUNIG/2012 - |PINTAR/E INSTALAR TOLDO .
JUNIO/2012 . SUPERVISION
JUNIO/2012 {ENTREGA DE INFORMAGCION
JUNIO/2012 VALIDACION DE INFORMACION
JULIO/2092 CONTAGTO AL CLIENTE / VISITA
JULIOR2012 PINTAR/ E INSTALAR TOLDO
JULIO/2012 SUPERVISION
JULIO/2012 |ENTREGA DE INFORMACION
JULIO/2012 _ VALIDAGION DE INFORMACION
AGOSTO/2012 JCONTAGTO AL CLIENTE / VISITA
- |aGosTOR012 PINTAR/ E INSTALAR TOLDO
AGOSTO/2012 SUPERVISION
AGOSTO/2012 ENTREGA DE INFORMACION
AGOSTOR0M12 . VALIDACION DE INFORMACION

!
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1X. Documentacién soporte que anexa a esta solioitud

32) Indique la dooumentacion soporte con [a que cuenta el proyecto.

= Carta compromiso

jarchive (C FIRMA DFE GRAFICC DISTINTIVO M| [gg!!hg 2012.PDF)

- carta del Organlsmo :

archivo {C FIR DEE JUSTIFICACION DE PROVEEDOR Mi TORTILLA 2012.PDF)

« Cotlzacionas originales

archivo !CO‘I’IZACIgg COSTO UNITARIO APLIK.PDF}

- Cotizaciones originales
archivo (C GION COSTO UNI ZZ.

- Cotizacionss orlginales

on
SRAMA CAPACITACION MITO|

. Meiodologia alc[énfConsultoria

archivo (C FIR DFE METODOLOG L PRO MI TORTILLA 2012.PDF

- Otro[CV PROVEEDOR APLIK]

archivo (gV APLIK.PDEI) )

~ Oiro]MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA M] TORTILLA]
archivo (M AL DE IDENTIDAD CORPORATIVA - M TILLA-SE,PDF

- Otro[MANUAL DE PROCEDIMIENTOS HOM OLOGACION DE IMAGEN M! TORTILLA]
RTILLA.PD

) archive AL DE PROCEDIMIENTOS HOM IMAG
- Otro[CY PROVEEDOR MATIZZ]
archivo (CV MATIZZ.PDF

- Otro[CV PROVEEDOR ROMER)

. X. Apoyos de olros fondos o programas en otroa afios
34) Recibié recursos provanlentes de otres fondos o programas de apoyo a carge de la Secretaria de Economla:
41 son del FONDO PyME la informacidn sa despliega en automético por el Sistema.
$i son offos Programas, por favor indique lo siguionte:
Numero de folio Fondo o pregrama Nombre o denominacién del proyecto Afio en qus fus
- aprobado
“IDM INTERNATIONAL DESIGNERS KEXIGO, SEXTA EDICION ‘
IFP2012-18 IFONDO PYME FEBRERO 2012" - ! _ 2012
!Fon 1249 IFDNDO BYRE | g; 15:!.674 INTERNACIONAL DE LA EDlFlCA;:éN, SAIEMEXICO [0,
. "csIRA DE PROMOCION DELCS MISEN LA REGION CENTRO DEL ’
FP2012-158 'FONBO PYME Npais (1A ETAPA)", _ 2012
HOMOLOGAGION DE LA IMAGEN COMERCIAL-DE LAS
FP2012-208 FONDO PYME (NDUSTRIAS CON CAPACITACION Y CONSULTORIA EN EL MARGO |2612
) DEL PROGRAMA MI TORTILLA
FP2011-213 FONDO PYME IPROGRAMA FINANCIERO DIAGNOSTIKA.T 2011
EP2010.229 FONDO EYME . ;?6534 SALON INTERNACIONAL DE LA EDIFICACION" MEXICO 2010
PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO Y SEGUIMIENTO
FP2011.238 FONDO PYME EMPRESARIAL BAJO LA METODOLOGIA TRISTART 2011
|FP2012-548 JFONDO PYME EXPO MOBILIARIO PARA OFICINA 2012 2012
|FP201 2548 IFONDO PYME "EXPO MOBILIARIO 2012" 2012
"AMFAEXPO 2012 ARTESANIAS, DECORACION, INTERIORISMO Y
IFP201 2550 |FONDO PYME EXTERIORES. 2012
. Iﬁ?2012'-551 |FONDO PYME "EXPO TEXTIL Y BLANCOS 20127 2012
[FP2012652 |Fonpo PYME "EXPO PROMUEBLE 2012" 2012
I ACTUALIZACION E INCORPORACION DE NUEVAS
FP2010-634 FONDO PYME FUNCIONALIDADES A LA PLATAFORMA MEXICO EMPRENDE 2010
_ (SIME)
INCORFORACION DE NUEVAS FUNCIONALIDADES AL SISTEMA
FP2010-635 FONRO PYME DE OPERACION DEL PROGRAMA DE CONSULTORES 2010
' FINANCIEROS Y EMPRESARIALES.
DISERO DEL MODELQ DE GESTION DE LOS PROGRAMAS DE _
FP2009-641 FONDO PYME APOYO DIRIGIDOS A MIPYMES. . 12009

© wawifondopyme.g obmdkarde)dzmz;'Prog,ectosMsta_solicitud_inpr&sion.asp?Proy_id=8556
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Moans FONDO PYME 2012

|[FP2011-849 |FONDO PYME JEXPO TECNOLOGIA PARA MADERA 2011 i . Jze11
IDESARROLLO DEL CONCEPTO
2009-873 FONDO PYI [ RECTOR GRAFICO PARA LOS
FP ME CENTROS MEXICO EMPRENDE EN SU SEGUNDA FASE. 2009 _
{FP2011-895 Ironbo PYME “SMS INTERAGTIVIDAD Y RESPUESTA A TRAVES DE LOS CME™__ (2011
FORMACION DE FACILITADORES EN LA METODOLOGIA PARA -
FP2008-504 FONDO PYME MIPYMES DE HARVARD MANAGER MENTOR PLUS" - TRAIN THE |2009
- TRAINER WITH HARVARD BUSINESS PUBLISHING
|FP2010-904 [FONDO PYME EXPO CIHAC 2010 LA EXPOSICION DEL BICENTENARIO 2010
{[Fpz011.953 FONDO PYME “RADIO. PYME 6.20" ‘ . 2011

ESTRATEGIA DE FORTALEGIMIENTO TECNOLOGICO A 5,00 :
) EMPRESAS A TRAVES DE UN PAQUETE WEB INTgGRAL S
. CONSISTENTE EN UN PROCESOD DE CAPACITACION EN LA : _
[FP2010-1018 FONDO PYME |ELABORAGION DE PAGINAS WEB INFORMATIVAS, Y 2010 o
CAPACITACION EN LA HERRAMIENTA PARA LA CONSTRUCCION Y 3’

MANTENIMIENTO DE PAGINAS WEB INFORMATIVAS, :

ANALISIS DE LOS IMPACTOS DE LOS PROGRAMAS DE APOYO A 2010

FP2010-1059  [FONDO PYME LAS MIPYMES ALINEADOS A L OS MODELOS DE OPERAGION. .
PROGRAMA DE FORMACION DE EMPRESARIOS A TRAVES DEL ‘ 1
IFp200941007 FONDO PYME PROGRAMA DE MODERNIZAGION Y CAPACITACION 2009
: ‘ EMPRESARIAL
-f }, FP2011-1158 FONDO PYME - CLUBR EMPRENDEDOR A TRAVES DE HSM 2011
: ‘ SERVICIOS DE ACTUALIZACIGN, MANTENIMIENTO Y SOPORTE
FP2011-1192 FONDO PYME TECNICO DEL SISTEMA DE INFORMACION MEXICO EMPRENDE  [2011
{SIME). .

35) En caso de haber recibido recursos provenientes de otros fondos o programés de apoyo de ofras dependencias , por favorindique lo

{siguiente
- Nombre o denominacidn Aﬁo”en_ .
Fonde o programa que fue Dependencia -
i del proyecto '
aprobado

NG REGISTRO AROYOS DE DTRAS DEPENDENCIAS EN OTROS ANDS

manifissto bajo protests de decir verdad, qus conozco el contenido y alcances
Reglas de Operacién para el otorgamiento de apoyos del Fondo de Apoyo para la
manifieato a nombre proplo ¥ en su caso, de mi representada,

Come representants dsl arganismo intermedio,
lagales del Acuerdo por el que se esfablecan las

Micro, Pequefia y Mediana Empresa (Fondo PYME}; en consacuancia,
que me adhierc a las obligaciones seflaladas en diche acusrdo, particularmente las relativas a realizar ias acclones -

correspondientes para flsvar a cabo su ajecucién, vigilar la-corracia aplicaclén y atministracidn de los racursos otorgados, rendlr
- jos Informes establecidot en las regias de operacién, £n caso de que el proyacto sea aprobads por el Congejo Directiv o del Fondo

LLAE ADRIANA ESPINOSA GARCIA
Nombre y firma del Represantante Legal

22 de MARZO de 2012
Lugary facha

| CEDULA | INFORMACION ADICIONAL (INDICADORES) |
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CURRICULUM DE PROVEEDOR
COMERCIALIZADORA UNIVERSAL ROMER, S.A. DE C.V.
(Homologacién de Imagen Mi Tortilla)

E A.  Datos generales de la Organizacion
1.  Fecha de constitucidn de |la empresa

28 de marzo de 2011
9 |
- 2. Objeto de la sociedad u asociacién establecido en acta constitutiva

= . . Entre otros: Servicios profesionales.- A).- Planeacién, ante proyecto y disefio de ingenieria
civil, planeacion, ante proyectos y disefios arquitectdnicos, estudios técnicos de apoyo,
estudias econdmicos de planeacldn; servicios de coordinacion, supervisiony control de
obra; laboratorio de anafisis y control de calidad; servicios de organizacién, B).- Obra civil -
estructura de conereto, edificacion, infraestructura de zonas, urbanas y su b-urbanas;
movimiento de tierra, pavimentos produtcién de agregados, C).- instalaciones, en edificios;
instalacionas especiaies, D).- Es'peci,alida!des.- Demoliciones, perforacion de pozos de aguas;
plantas potabllizadoras o de tratamiento, planeacién, financiamiento y reallzacién de la
construcclén, incluyendo los asfalticos para los fines de la propia empresa; compra y ventay
arrendamiento de hienes inmuebles, E).- Obra electromecénica y plantas industriales

3:  Descripcidn de instalaciones {matriz y sucursales)

3 Oficina Matriz:’

Calle 15 Oriente #201 BIS A 2, Col. El Carmen, Puebla, Puebla

e ‘ Area de oficinas de 130 metros cuadrados con taller anexo de 450 metros cuadrados en
' r_B ‘ donde se almacena maquinaria y aquipo.

T

wet Ll an il

Oficina en el drea metropolitana de la Ciudad de México
Av. de los Arcos #27, Int 29 Edificio 8
Colonia Parque Industrial, Naucalpan de ludrez,
Estado de México, C.P. 53489
- Area de oficinas de 80 metros cuadrados y espacio de 40 metros cuadrados en donde se

almacena equipo.

4. infraestructura y equipamiento disponibie {matrizy sucursales).

Oficinas equipadas con muebles y computadoras y taller que contiene lo siguiente:
Diversas maquinas de corte, mdquinas de soldar, maquina esmeriladora, taladros,
compresora, compresoras portatiles, escaleras, herramientas miiltiples, Adicionalmente se

cuenta con dos camiones para tres toneladas.

Lsdaiiiell

sl

5. Organigrama de la empresa con principales funciones

3

Jueves , 08 de marzo de 2012
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CURRICULUM DE PROVEEDOR )
COMERCIALIZADORA UNIVERSAL ROMER, S.A. DE C.V.
1 ! ' {Homologacion de imagen Mi Tortilla)

i | A.  Datos generales de la Organizacién

9 : " 1. Fecha de constitucién de la empresa
3 28 de marzo de 2011
. " 2. ObJeto de la socledad u asoclacién establecldo en acta constitutlva

i ' _ ' " Entre otros: Serviclos profesionates.- A).- Planeacion, ante proyecto y disefio de ingenierfa

: ; : clvil, planeacion, ante proyectos y diseflos arquitecténicos, estudios técnicos de apoyo,
estudios econémicos de planeacidn; serviclos de coerdinacién, supervision y control de
abra; laboratorio de andlisis v controf de calidad; servicios de otganizacién, B).- Obra civil
estructura de conerato, edificacién, infraestructura de zonas, urbanas y sub-urbanas;
movinilento de tierrs, pavimentos produccidn de agregados, C).- Instalaclones, en edificios;
instalaciones especiales, D}.- Espaclalidadles.- Demoliciones, perforacidn de pozos de aguas;
plantas potahilizaderas o de tratamiento, planeacidn, fisanciamiento y realizaclon de la
sonstruccion, incluyendo los asfalticos para los fines de la propla empresa; compra y venta y

i o arrendamiento de bienas inmuebles, €).- Obra elactromacdnica y plantas industrizles '

o bl b

3. Descripcién de instalaciones {matriz v sucursales)

Offcina Matriz:

Calle 15 Oriente #201 8IS A 2, Col. £l Carmen, Puebls, Puebla

: ‘ Area de oficinas de 130 metros cuadrados con taller anexo de 450 metros cuadrados en
T o donde se aJmacena maquinaria y equipo.

Oficina en el drea matropolitana de la Ciudad de México

Av. de los Arcos #27, Int 29 Edificio B

Colonia Parque industrial, Naucalpan de Judrez,

Estado de Mexico, C.P, 53489 :

Area de oficinas de 80 metros suadrados v espacio de 40 metros cuadrados en dende se
almacana equigo. '

Infraestructura y equipamiento disponibie (matflz v sucursales),

Oficinas equipadas con muehles y computadeoras ytaller que contiene lo sigulente:
Diversas madquinas de corte, maguinas de soldar, maquing esmeriladora, talzdros,
compresora, compresoras portétiles, escaleras, herramientas miltiples. Adiclonalmente se
cuenta con dos camiones para tres toneladas.

i, v sotebsitlen st L s e
=Y

5. ' Organlgrama de [a empresa con pﬁncipalés funclones

Jueves , 08 de marzo de 2012
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De confermida can el aticuto 18, fracgion Il do la Ley Federal de Transparencla y Accesc 2 ka Informacion Piblisa Gubemamental, en este documeno se testan, nombres.

-Disefio y realizacién
de todo tipo de obras
¥ proyectos
arquitectdnicos
-Diseflo y organizacién
de eventos tales como
ferizs, exhlbiclones,
foros, seminarlos

-Planeacidn, elaboracién
¥ efecucidn de todo tipn
de estudios y proyectos
econdmices

-Realizacion de andlisls,
svaluaciones, mediciones
recopilacton de datas,

auditorias y provecciones

-Adminlsiracién de
operaciores y financiera
-Contabilidad, planeacion,
supervision y controf de
Calidad

-Operaciones de compra
Venta

-Comerclalizastén y

- mercadotecniz

6. . Semblanza curricular del personal clave en el organigrama (utilice hasts medla cuartiila con
fuente de 12 puntos con interlineado seacillo}

Formacion Académica

- Lic. en.Derecho. Benemeérita Universidad Autdnoma de Pueblia,

Experiencia Profesional

- Bincar Unién Empresar:ai S C.deRl.decC. V 2009 2011, Gerente de
Administracién.

- Comercializadora Universal Romer 5.4. de C V.Marzo de .:011 a la fecha.Socia
y Admlnistradora Onica

Formacién Académica

i

- lic.en Arqmtec‘tura- Uriversidad Auténoma Metropol|tana-Azcapotzalco

Exger:enc:a Profesional
»  Desarrolfo de mds de 150 proyectos arquitectdnices que incluyen la planeacién,
disefio, remodelacién y construccidn de mis de 5 hoteles ,asl como edlficfos de
oficinas, ha bitacionales y de otros usos , casas habitacion
- Profesoren Proyectos Arguitectdnicos en la Universidad Autonoma Metropolitans,

- dyrante 15 afios.

- Qrganizacion de ferias, exposiciones y eventos.

- Instalacién de pabellones y stands en diversos foros y congresoé.

Jueves, 08 de marzo de 2012
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Eormacion académica

= Licenciatdo en Economia- Universidad Auténema Metropolitana, Azcapotzalco;

“

e

De confarmidad con el aricuka 18, fravcion il de ta Ley Federal de Transparencia y Acceso a ke Informacion Piblica Gubernamental, en esfe documento se 1estan, nombres.

~ ~Maestria con especialidad en finanzas-ITAM;
- -Maestria con especialidad en Economia-El Colegio de México, A.C;
- -Doctorado en Administracion- {TESM Campus Ciudad de México.

Experiencia laboral , _

- Empat;ues y envolturas flexibles, 5.A.1984-1994.Director General,

Diréccién de Valuacién de Riesge, Baricomext. Enero-junio de 1895. Asesor del
Director de Valuacién de Riesgo; ‘

Unidad de Transferencia de Tecnologia {Fideicomiso Secofi, canacintra), 1896 y
1997 Asesor especialista en evaluacién de provectos;

Gobierno de la Repiiblica de El Salvador. Junio-septiembre de 1998.Asesor en
jefe para el éstudio de factibilidad del Trade Point;

Institdto Tecnoldgico v de Estudios Superioras de Monterrey.'1999 a la fecha,
en diversos puestos:Profesor investigador, Director de la carrera de ecanomfa,
Coordinador de internacionalizacién y vinculacién con Gohierno, Director
Ejecutivo del Centro de Anlisis Econdmico, Director del Centro parala
Empresa Familiar y Emprendedores, Director de proyectos econdmicos

Comercializadora Universal Romer, $.A: de'C.V. Marzo de 2011 a la fecha.
.Director de Proyectos Econdmicos.

1

L

[

'Farmacion Académica

- Lic. En Administracién de Empresas.Benemérita Universidad Auténoma de
Puebla

Experiencla Profesional ‘

- Comercializadora Intermex, 5.A. de C.V.1998-2001,Gerente de ventas;

- Manufacturera de partes y refacciones S.A. de C.V.2001 a 2005.Director de
recursos humanos y financieros

. - Grupa Industrial Cadmos, S.A. de C.V.2006 a 2011, Director de Administracién ¥

Finanzas

- Comercializadora Universal Romer, S.A, de C.V.Marzo de 2011 a la fecha.Socio
y Director de Administracion ‘

lueves , 08 de marzo de 2012
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B. Trayectoria dela Organizacién

7.

Areas de especialidad en materia de capacitacién y consultorfa

9,

10,

11

=Plareacidn, disefio y construccion de todo tipo de obras de infraestructura,
Incluyendo comercio, industrla, servicios y vivienda

-Realizacion de estudios, andlisls, evaluaciones y planes econémicos de ampho
alcance

-Disefic y organizacidn de todo tipo de eventos de cardcter comercial, industrial o
de servicios inciuyendo, ferias, exhibiciones, foros y conferencias nacionales e
internacionales
Certificaciones de calldad
No se tlenen certificaciones de calidad
Recenocimientos ¢ premios internacionales
Mo se tienen reconocimientos o premios internaclonales
Reconocimlentos o premlos nacionaies.
No se cuenta con reconacimientos o premios nacionales
Licenclas de productos y/o metodologias que opera o tiene autorizados
Las metodologias en el caso de la reallzaclén de proyectos econdmicos son todas
desarrolladas ex profesa para el proyecto especifico da que se trate. Lo mismo sucade con

los trabajos de remodelacidn, adaptacidn y construtcidn y cont al disefio de pabellones y
stands para eventos taies coma farias y expus:cmnes.

C Expei fencia de los consultores (instructores) (Aplicar este punto en

~ funcién del GIRG}) Pintores, Supervisores, Regionales

12. Ndmero de consultores que participara’n en el proyecto

-1 Supervisor general de todo ef proyecto
- SSupervisores regionales con 10 grupos de operanos de3a 4 personas cada uno, cont la

- finalidad de acabar las 750 tortillerias en 2 meses.

13,

Principales dreas de especialidad de os tonsuitores

El suparvisor general tendrs como drea de especialidad ia atquitactura en general,

Les 5 supervisores reglonales tendrdn especiatidad en:
Herrerfa, con conocimiento y manejo de materiales y maguinaria, tomo son: Maqulna de
corte, Maquina de Soldar, Maquina Esmeriladora y Taladros, asf coma conocimiznto de
los diferentes tipos de soldadura.
tonas e impresion da ellas.

Jueves, 08 de marza de 2012
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ol - Pinturs en general, con conacimients en compresoras y pistolas de aire, asf coma
' conocimiento de fos diferentes tipos de pintura, vipilicas, esmaltes y otros. Manejo de
herramientas basicas como cepllios, rediilos v broghas,

14, Afios promedio de experiencia de los consultores en impartir capacitacion y consultorfa

- Mas de 15 afios en el ramo particular de cada uno de ellos, participando en diferentes
trabajos y desarrolles. '

: .15, Requisitos gque deben cumplir los consultores que participaran en el proyecto {en cuanto a
/} _ canochmientos, habilidades que deben cubrir, asl como materiales v equipos necesarfos para
' el proyecin)

- Coimio s expreso en el inclso anterior, ins conocimientos y habilidades que deben de
tener los supervisores deben de ser amplios y con un gran sentldo de responsabilidad.

En cuanto el equipo necesarlo para el desarrollo del proyecto tenemos lo siguiente;

-Cortadora de Vetal a base de Disco Circutar (2 }

- -Maquina soldadora {2)
-Mascaras protectoras {4)
-Guantes de Carnaza ‘ h {10}
, -Macuina Esmeriladora - {3)
, ' o  -Taladros tigo SDS ' (6)
- -Compresoras portatiles de % HP (6]
~Plstolas de Aire {6}
-Juegos de Mangueras para Comprasora {4)
-Pinzas {10}
: . -Desarmadores {10}
STy -Escaleras de 3,00 mis de alto {5}
-l -Brochas {200)
. _ -Rodillos _ {100}
A. . -EBases pata todillos (50}

- -Plasticos para protecclén de Maquinaria  { 50)
-Medio de transpotta para ta distribuclén :
de material y equipo. . {2)
-Uniformes para su facil identificacion Lote

D.  Experiencia y desempeiio de 1a Organizacién en materia de
capacitacion y consultoria

16, Organizaclones-cllentes de (os servicios de capacitacidn y consultoris

1. ABCINBIZ, 5. DER.L. DEC.V.

=3

[EPRPCIR N & IO

Jueves, 08 de marzo de 2012
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17.

18,

i9,

20.

21,

22,

23.

2. BRAVATECH, S.A. DEC.v.
3. BRIGHTSTAR DE MEXICO, S.A. DEC,V.
4. CONDOMINIO TORRE LOMAS, A.C.

—5.-DANILG RODRIGUEZ MORERA

6. EMPRENDEDORES DEL ARTE, LA CULTURA Y EL TURISMO POR
MEXICO, A.C,

7. ESTRATEGAS DEL DESARROLLO REGIONAL, $.C.

8. FLEXIBA, 5.C. -

9, FUNDACION ERNEST JAMES PIPER HAYSOME LA.P.

10. GLOBAL GONSULTING GESTOR, S.C.

11, GRUPO ASESOR INDUSTRIAL ALAMOS, $.C.

12, LOMAS VERDES 21 Y ASOCIADOS, S.A. DE C.V.

13. METAMORFOSIS REAL, 5.A. DE C.V.

14. MONICA PERALTA BLANCO

15. NESTOR GARCIA REZA

16. PAN CON TOMATE, S.A. DE C.V.

17. SATELITAL TERRESTRE Y ASISTENCIA, 5.A. DE C.V,

Némero de servicios de capacitacin y consultorfa proporcionados

37 sarvicins

Peorcentaje de servicios de capacitacion y consultoria prestados en tiempa y farma

. 100 por ciento

Porcentaje de los servicios de capacitagion y cansultorfa prestados, que cubrieran totalmente

‘los objetivos y resuitades convenidos con el cliente

100 por ciento

Porcentaje de los servicios de capachtacidn y consultona prestados, orientados a fa formacidn
empresarlal de emprendedores o emprasarios

27 por ciento

Porcentaje de los servicios de capacitacion y consultorfa prestades, orfentados al
fortalecimiento y desarrolio de empresas

22 por ciento

Costo promedlc: por empresa de los serviclos prestados en materia de capacltacién y
consultorfa .

Vaijable de acuerdo al tipo de proyecto
Costo promedle por hora de capacitacion

Variable de acuerdo al tipo de proyecto

lueves, 08 de marzo de 2012
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24, Costo promaedio por hora de consultoria

W I);-' -

Variahle de acuerdo al tipo de proyecto

E. Experiencia y desempefio de Ia Organizacidn en materia de

capacitacion y consultoria financiada por el Fondo PyME
25, Experiencia en serviclos financiados con apoyo del Fondo f—’yME )

Se han organizado 8 foros de emprendedores en diversas ciudades del pals y 1 feriaen
Canciin ¢con recursos dei Fondo Pyme, .

26. | Porcentaje de servicios financiados can apoyo del Fonldo PyME realizados en tlempa y forma
100 por ciento

27. Costo promedio por hora de capacitacién en proyectos apoyados por el Féndo PyME
Eista pregunta ho puede c.dntest’arselpues los foros organizados no presentan costos por
hora de capacitacidn sino por evento, El costo de cada uno de los fores fue de 357,200 con

una duracidn de un dia cada uno.

En &) caso de la feriz organizada en Cancin con recursos del Fondo Pyme se apoyd el
-astablacimiento de 70 stands con un costo promedio de 30,000 pasos por stand.

28, Costo promedio por hora de consuitorfa en proyectos apoyados por el Fondo PyME
Esta pregunta no puede contestarse pues Jos foros organizados no presentan ¢ostas por
hora de consuitorfa sino por evento. El costo de cada uno de los foros fue de 397,200 con

" una duracidn de un dia cada uno.

En el caso de la feria organizada en Canetin con recursos del Fondo Pyme se apoyd el
establecimiento de 70 stands con un costo promedio de 30,000 pesos por stand.

"29. Descripeisn del modela pedagdgico utjlizados
No aplica

30. Princfpales recursos y apoyos didicticos utilizados : ) o
No aplica.

31. Principales estrateglas de evaluacién, alcance e impacto utilizadas para medir los resultados
de las capacitaciones y consultorias entre los empresarios o empresas Intervenidas

No aptica

Jueves , 08 de marzo de 2012
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MAS IMPACTOS, S.A. DE C.V.

México, D.F., a 18de Jullo de 2012

Sistema Integral de aplicacién de Pinturas; Impsrmeabilizanies y Recubrimienios asi como
sefializacion, mantenimiento y colocacion de letreros con los mayores estdndaras de calldad,

garantizando mano de obra certificada vy especrahzada para ocubrly las necesidades de .

complemento en acabados, imagen y mantenimiento en azoteas, fachadas a Interiores en los
sectores: comercial, alimentos, educacion, turismo, salud, industrial y residencial.

Sectoi CQmerciaf:

s Suministro de pintura vinil-acrilica en Planta Pepsr BottlmgGroup {PBG). Caizada de la
Viga No. 881.

« Aplicacion y suministro de pintura vinil-acrilica, lusacell y Puntos Azteca. (En diferentes
locales como Gustavo Baz, Caizada las Naranjas, Divisién del Norle, Desieito de los
Leones, Plutarco Ellas Calles, entre otros). Capital Digital S8.A. de C.V., Ejercito Nacionar
1112 int. 1001, Col. Los Morales CP. 11510

+ Aplicacidn y suministro de impermeabilizante acriiico en Viana Descuentos, S.A. de C.V.
Monte Libano No. 225 Colonia Lomas de Chapultepec Delegacion Migue! Hidalgo.

¢ Aplicacion y suministro de ;:untura vinil-acrilica, e impermeabilizacién acrilico en Grupg
parisina ({tiendas).

» Aplicacion y suministro de pintura vinil-acrilicaen Parisina SatéliteCircuito Comercial
2001 Cclonia Culdad Satélite.

e Apficacion y suministro de pintura vinil-acrilica, en Tienda Bossa (Muebles), Av,
Revolucidn # 753 Col. Santa MarfaNonoalco C.P. 03700 (4380 m2)

¢ Aplicacion y suminisiro de Impermeabilizante acrilics, en tiendas Elektra a nivel
repiblica mexicana (ver presentacién adjunta)

+  Suministro y cologacian de anunclo tlpo unipoiar en tiendas Elektra 108 Tiendas a nivel
nacicnal.

¢ Suministro y colocacion de mura de alucobon con letras susltas en gcrflico para Llantas
continental

*  Mantenimienio correctivo y preventivo de anuncios en general para grupo Elektra an zona

 Suresie.

*  Suministro y colocacidn de marquesinas con ifuminacion v toldos en Arena México.

Sector Alimentos;

~+ Aplicacion y suministro de pintura e impermesbilizante en restaurantes Wings{Fray

Servando, Colegio Militar, Reforma, Homero, Chapultepec Siglo XXi, Azcapotzalco, entre
otros)

Brauiio Maldonado No. 148 Colonia Consejo Agrarista Mexicano 09760, Iztapalaps.
Tels. 55958849
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Desarrolio de trabgjos, proyecto Mi Tortifla programa 2011. para Scoretaria de

Economia, suministro y aplicacidn de pintura eni Interior y exterior asi como la rotulacion
del proyecio atendiendo: Chiapas, D.F., Guerrero, Hidalge, "México, Morelos, Puebla,
Tabasce y Tlaxcala. Con un fotal de 841 Tortillerias desarroliadas en dos meses,

Sector Educacion.

Suministro de pintura vinll-acrilica Escuela Amado Nerve {Institutos Asociados Amado
Nervo) Chilpancings No. 116-3 Col. Roma Sur.

Suministro de pintura vinil-acrilica Colegio Oliverio Cromwell, A.C. Mixtecas No, 334
Cal. A;usco Suministro de pintura vinil-acrilica GPMX S: de R.L. de C.V- Londres No. 31
3er piso Col. Judrez.

Suministro de pintura vinil-acrilica Instituto Mexicano de Estudios Multldisc:plmaros,
8.C. {Colegio Grimm) Carretera &n Mateo Bfa. Rosa No.99 Col, San Mateo Tlaltenango
Cuajimalpa.

Aplicacidn y suministro- de pintura \nmi-acrihca anColegio Carof Baur Avenida lomas
Verdes No. 506 Col, Lomias Verdes Naucalpan, Edo de México.

.Aplicacion y surninistro de pintura vinil-acrilica, enlinstituto Piaget, Nubes No. 413 Col.

Jardines del Pedregal C.P. 01800 México, D.F.

Aplicacion y suministro de pintura vinil-agrilica, enColegio Carol Baur, Aventda jomas

Verdes No. 795 Col. Lomas Verdes 5ta Seccién Concordia, Edo de México.

Aplicacion y suministro de pintura vinfll-acrilica, ehCoIegio Carol Baur, Misidnde San

Francisco No. 500 Col. Juriguilla, Querétare Edo de México. '

Apitcacrén y sumlmstro de pintura vinil-acrilica, enEscuela Enrique Fuerte o
I Fuentes de satélite No, 30 Col, Alizapan de Zaragoza, Edo de

Mexico Contaoto.

Sector Turismo:

' Summlsiro de pintura vinil-acrilica y selfadores. Hotelera Ixtiahuaca, 8.A. da C.V. Km. 32

Autopista Toluca-Atlacomulco s/in Colonla Barrio San Joaquin' Munisipio Ixtlahuaca,
Suministro de pintura vinil-acrilica Operadora Hotelera Mozar, S.A. de CV. Foriina
Cabafias Lt. 20 Mz, 2 Col. Salvador Diaz Mirdn Xalapa, Veracruz,

Suministro de pintura vinll-acritica Hotelera Sara, S.A. de C.V. Av. Sara 4808 Colonia
Guadalupe Tepeyac, Delegacion Gustavo a Maderc.

Suministro de pintura . vinil-acrilica Helidaylon Cuernavaca Galeana No. 42 Col,
Acapatzingo Cuernavaca, Morelos, S

- Sector Salud;

Aplicacidn y suministro de impermeabilizante acrilico en Laboratorios Brovel, S.A. de
C.V. Calle Empresa No. 66 Colonia Mixcoac.

Sector Industrial:

 Planta Minsa Guadelajara: 13,200 m2 exterior, 400 m2 interior

Braulic Maldonado No 148 Colonia Canseja Agrarista Mexicana 09760, lztapalapa
Tels. 55958849
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+ Planta MinsaTlanepantia: 8,750 m2 extarior e inferior {inciuyendo fos hilos pintados con
pintura de alta temperatura) _ o

Sector Residencial: *

R

TR

y Federal tle Transparencia yk\cmso & fa Informacian Piblica

A

Gubemamental, en este documento 56 testan, nombres y diregciones,

O conformidad con ef stiodic 18, frocin 1 de la Le

wlalsvaaa .

Aplicacién y.suminisiro de pintura vinil-ag.ri?ica en el departamento muestra (show room)
de la Torre México CITY SANTA FE. (Disefic de Paolo Pinifarina®). Av. De la Fé No. 484,
Col, Banta Fé, 05300, CAB! INVER S.A. DE C.V. (GICSA). .

. Aplicacién 'y suministro de pintura vinil-acrilica, pasta texfurizada ¢
impermeabilizacion acrilica en diferentes inmuebles como los siguientes:

Bréulio Maldonado No. 148 Colonia Conséjo Agrarista Mexicano 09760, Iztapalapa.
Tels, 55958949
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Braulic Maldonado No. 148 Colania Consejo Agrarista Mexicano 08760, iztapalapa.
~ Tels, 55858940
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Grupo Matizz se forma en 1989 con un equipo de profesionales en diierentes areas que unides trabajamos para
satisfacer las demandas y necesidades de nuestros clientes. Sabemos que para usted y su empresa proyeciar g
mejor imagen es lo més importante, por ello nos consolidamos come una empresa integradora de soluciones de
publicidad y ponemas a su disposicién los siguientes senvicios: : .

- Disefio y cobertura de campafas promocionales. :

- Realizacion de escenografias y fabricacién de stands para expuosiciones y punto de venta.

- Renta de carpas v equipo para banquetes. '

- Realizaclon de carteleras espectaculares en relieve, mantas en gran formato, pintura de fachadas, toldas.

- Elaboracion de botargas, inflables vy juegos de aire.

- Elabaracion de articulos promocionales,

- Impresos en serigrafia y offset, .

- Servicio de administracion general de todo tipe de personal (Demo-edecanes, Edecanes A, AA, AAA,
Modelos, demostradoras, supervisores, promotoras, ete.) '

- Realizacidn de uniformes para imagen corporativa, promociones o eventos,

Contamos ya con la preferencia de clientes como Coca Cola, Embotelladora Metropalitana, Empresarios
Detallistas de México, Tequila Orendain de Jalisco, Finsago, Grupo Editorial Expansion, Jugos del Valle, Colegio
de Contadares Piblicos de México, America On-ling, Palm México, Sun Microsystems de México, La Hacienda de
los Morales, Pepsico, Swiss Re, Burson Marsteller, Nissan Mexicana, Cadbury Schweppeas, Bacardi y Cia, Banco
Azteca, Grupo lusacell, Sony Ericsson, Nokia, Fundacién Aprendiendo A través det Arte, Fundacion Amigos de la
Catedral Metropolitana de ta Ciudad de México v muchos mas; con quisnes hemos tenido el gusio de colaborar,
brindandoles nuestros diferentes servicios,

Pulilicided y Promeckn Metlzr 5.4, de 0.

Manuel Gutldrrez Zamora No, 361 Col. Las r‘gu}lus Wdxleo B.F. CR. 1716
Tels; 55937663 5593-0500
sRteban@apomatizz.com
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INFORMACION
PUBLICIDAD Y PROMOCION MATIZZ 8.A. DE C.V.

Publicidad y Promocién Matizz 3.A. cie C.V. se constituye como empresa el 17 de abnl det 2002 aunque
esta en operaciones desde 1989,
Ei objeto de la socledad, es toda actividad relaclonada conla publicidad,
Organigrama (anexo 1)
Senmblanza curricular de la empresa (anexo 2} ‘
Publicidad y Prompocién Matizz S.A. de C.V. cuenta con diversos consultores segin las necesidades del
proyecto (Jue vaya a reallzarse, como consultores fijos podriamos contar los siguientes:
5 : ' Licenclatura en Publicided especializado en Mercadotecnla Comerctal,

ik Ingenieria Indusfrial especializado en Esfructura y Procedimlentos.
Diseno Gréfico, espedializade en Disefio y Arquitectura,
; % Licenciatura en Administracién de Empresas especializado en Enfoque e
integracldn ‘Multldiscaplmanos
El domicilio fiscal se encuentra ubicado en Calzada al Deslerio de los Leones 4209 Col, Lomas de San
Angsl Inn, Alvaro Obregén México D.F. C.P. 01710, _
El corporative se encuentra ubicado Calle Manuel Gutiérez Zamora 161, Col Las Aguilas, Alvaro
Obregdn México D.F. C.P, 81060,
Publicidad y Promacion Matizz labora con una red de asociados en practicamente todo el territorio
nacional con presencia en los siguientes estados: Aguascalientes, Baja Californla, Baja California Sur,
Campeche Ghiapas, Chihuahua, Coahuila, Colima, Distrito Federal, Durango, Estado de México,
Guanajuato, Guerrero, Hidalgo, Jalisco Mlchoacén Morelos, Nayarit, Nuevo, Ledn, Oaxaca, Puebla,
Querétaro, Quintana Roo, San Luls Potom Sinaloa, Sonora, Tabasco Tamalulipas, Tlaxcala, Veracruz,

" Yucatan, y Zacatecas.

La infraestructura a nivel nacional cuenta con todos ios implementos necesarios segdn los requerimientos
de cada proyectc como son: Personal capacitade en todos los niveles, medics de comunicacion,
tecnologia, medios de fransporte, oficinas, bodegas, falleres de produccion ete.

Cushta con experiencia en realizacion de campafias promocionales v publicitarias a nivel nacional, disefio
y produccion de stands y material POP, importacion e impresion de articulos promocionales, mansjo y
adminisiracidn de nomina, manejo de personai a fodos niveles, asesoria en MKT.

La especialidad de la empresa es el prestar servicios infegrales gue engichan todas las reas de -
experiencla para lograr el objetivo requetido por cada uno de los clientes..

El nimero de clientes con las que se cuenta es variable y se tiene un porcentaje de cumplimiento de
proyectos de un 100%, en lo que s refiere a tiempo, forma y satlsfacclon de! cliente, en cuanto a variables
gue dependan directamente de Grupo Matizz.

A continuacibn se enlistan aigunos de los clientes actuales:

EMBOTELLADCRA METROPOLITANA S.BER.L.DEC.V.
EMPRESARIOS DETALLISTAS DE MEXICO S.A. DE C.V.
FINSAGO S A.DEC.V.

FACIAL DESIGN S.A. DE C.V.

TEQUILA ORENDAIN DE JALISCO 8.A. DE CV.

SEARCH SERVICES S.A. de C.V.

Fublitided y #rarmacian Mathz 5.4 de Oy,

ManuelGuﬂarraz Zemora Mo, 165 Col. Lag Aguilas Méxice D,F, CP. 01710
Tels: 5893-7663 5593-050%
esb&ban@gpnmaﬁzz com
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i 0) NEEDISHMEXICO 8. DE RL. DE C.V.
A : : " BACARDI Y COMPANIA 5.A. DE C.V.
1 i 1. CADBURY BEBIDAS, 5.A.DEC. V.
i 17 COLEGIO DE CONTADORES PUBLICOS DE IVIEXICO AG,
3 ; ;_ GEDOSEMESA.DEC.V. ‘ ‘
: [ FUNDACION MEXICANA PARA EL DESARROLLO RURAL A.C. . %
| . : | ORGANIGRAMA -
. , - PUBLICIDAD Y PROMOCION MATIZZ S.A. DE C.V.
- DIRECCION GENERAL.
Es._teban Mendoza Tarres
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: j Pubiicidad v Promacion Platiz 5.4, de .y
] Manue! Gutidrrez iamnra fo. 161 Cul.rLas Agullas Méxleo DF. ©.0, 0L710
Tals: 5593-7653 5553-050%
eeteban@ppomatize.com
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CURRICULUM
PUBLICIDAD Y PROMOCION MATIZZ S.A. DE C. v.

Pebido a la davers;flcaclon de servicios de |la Grupo Matizz y & la variedad de productos que se comercializan ¢n la

" empresa, se presenian los principales lagros de esta compafiia,

2011

EMBOTELLADORA METROPOLITANA S. DE R.L.DE C.V.
La Magia de la Navidad en e Zécalo Capialino

Presencia de marca en La Feria del Caballo en Texcoco
Eventos con edecanes & nivel hacional

EMPRESARIOS DETALLISTAS DE MEXICO S.A. DE C.V.
Elaboracién de Stand Expo PYME
Impresiones de gran formato para tiendas Super Ya

FINSAGO S.A.DEC.V. _

Mantenimiento de médulos Red Angel,

Serviclo de bodega para materiaies del programa de television Red Angel.
Elaboracién de playeras

FACIAL DESIGN 8.A.DEC.V.
Desarroflo y produccldn de Stands para punto de venta

TEQUILA ORENDAIN DE JALISCO S.A. DE C.V,
Desarrollo y produscién de Stands para Expo. Alianza
Produccitn de toldos y pmtura de fachadas
Promatroria

Nomina.de promotores

SEARCH SERVICES S.A. de C.V.
Remodelacion de oficinas
Promotroria para tiendas Soriana, La Europea, La Naval.

2010
EMBOTELLADORA METROF‘OLITANA S.DERL. DE c.V.
Disefic y elaboracién de toldos

* Pintura de fachadas para Hendas de conveniencia

Eventos con edecanes a nivel nacional

Fupdlsdad v Promocion Matizz 5.4, de Iy

Manuel Gutisrrez 2amora No. 161 Col, Las Agullas México DF. C.P. 61740
Teals: 5893-7653 5593-050%
estebaniigpomatizz com
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FACIAL DESIGN S.A. DE C.V.
Desariollo y produc’cién de Stands para punto de venia

TEQUILA ORENDAIN DE JALISCO S.A. DE C.V.
Desatrollo y produceitn de Stands para Expo Waimart
Servicio de edecanes

NEEDISH MEXICO S. DER.L. DEC.V.

Promocién en via publica para dar a conocer la pagina de descuentns Groupon
Elaberacion de playeras y arlictlos promocionales

BACARD! Y COMPARNIA $.A. DEC.V.

Desarrollo de alianzas estratégicas para centros de consumo (Tequﬂa Cazadores & Canada dryy
para consumidor final

CADBURY BEBIDAS, 8. A.DEC. V.

Alianzas -estratégicas para centras de consumo (Canada dry & Tequila Cazadores)
para consumidor final

COLEGIO DE CONTADORES PUBLICOS DE MEXICO A.C.
Servicio de edecanes para corferencias.

GEDOS EME S.A. DE C.V.
Servicio de edecanes

FUNDAGION MEXICANA PARA EL DESARROLLO RURAL A.C,
Setvicio de edecanes para conferencias en la Res:denma Oficial de los Pitos

2009

PEPSI

Lanzamiento de producios

Cobertura de eventos a nivel nacional
Inflables y material POP

BACARDIY CIA
Cobertu ra de eventos a nivel nacional

SONY ERICSSON o
Coberfura a nivel naclonal de eventos en tiendas departamentales

EPSON _
Promoiroria en tiendas papeleras

Fabiiidad y Promosidn Matizo 5.4, du OV

Manuei Gutidrrez 2Zamora Ne. 161 Col, Las Aguilas Mexi:a D.F. C.P. 01710
Tals: 5593:7663 53930509 .
sstehan@gpomatizz.com
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AMERICAN EXFRESS
Cebertura de eventos a nivel nacional

RC COLA
Promocidn y venta de producto durante la Semana Santa 2008 en Veracruz

EXTRA POMA
Promocidn y venta de producto durante la Semana Sanig 2009 en Veracruz

MANANTIALES PENAFIEL
Degustaciones en via pliblica de sus distintas marcas (Squirt, Squirt Light, Canada Dry)

2008

PEPSI

L.anzamiento de productos

Cobertura de eventos a nivel nacional

Cadbury Schw_epbes
Presentaclon de Autos Canada Dray Nascar
Cobhertura de eventos a nive! nacional

Aguafiel .

Degustaciones en universtdades v via piblica

Eventos Integrales

Coberiura de eventos a nivel nacional para las marcas de L'ebel, HP, Microscoft, Siemens, Nokia.

2007

PEPSI

Lanzamienio de Canada Dry.
Cobertura de eventos a nivel nacional

cadbury Schweppes
Promotoria de venta en tiendas de conveniencla Squirt 3 litros
Coberlura de sventos a nivel naclonai

EVENTOS INTEGRAL ES

Cobertura de aventos a nivel nacional para las marcas de L'Ebed, HP, MlC{'OSOf’t Siemens, Nokia

2006

PEPSI

Lanzamiento de Pepsi 3 its.
Coberiura de eventos a nivel nacional

IUSACELL

- Cobertura en cadena Cifra-Walmart de promomon venta de tiempo aire prepagado a nivel nacional

NOKIA
Cobertura de eventos y promoclones hasta ia fechea a nivel nacional

Puhiicidagd y Prymiocian Mansy 5.4, de O,

Manusl Gutigsrez Zamora Mo, 161 Col. Laz Agullas México DF, 0. 01710
Tals: 5593-7663 5593-0502
astebanDgpometizz.com
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BAGARDIY ClA .

Disefio y cobertura de promeciones a nivel nagional
Realizacitn de yniformes

Realizaclon de atticulos promocionales diversos
Cobertura de sventos a nivel nacional

FW Forward
Muestreo productos Kellogs (Nutri Grain, All Bran y Special K)

2005 -
AMERICAN EXPRESS
Coberiura de eventos a nivel nacional

PUBLICIDAD EN MASA 8.A. DEC.V.
Disefic y cobertura de promaciones a nivel D.F. y area metropoietana

. con marcas como. Purina y Slim-Fast

Cobertura de eventos a nivel nacional

BSH ELECTRODOMESTICOS
Disefio y fabticacion de stands displays y exhibidores para los elactrodomésticos BOSH

2064

BANCO AZTECA

Disefio v coberfura de premociones a nivel hacional -
Realizacion de uniformes '
Realizacion de articulos promocionales diversos
Coberfura de evenfos a nivel hacional

BACARDIY ClA

Disefic y cobertura de promociones a nivel nacional
Realizacion de uniformes

Realizacion de articulos promacionales diversos
Cabertura de eventos

2003

JUSACELL

Aperiuras de CS'is Region 1 y Norte de la Republice Mexicana
Auto expo

Espacio 2003

Cobertura diversos eventos

BACARDI Y CiA )

Disefic y cobertura de promaociones a nivel nacionat
Realizacidn de uniformes

Realizaclén de articulos promocionales diversos
Cobertura de eventos

- Publioghad y Promeside Marie 5.4, de oy

Manuel Guﬂ‘érruz Zamora No, 16 Cel, Las Agullas Mésico D.F. C.P, DLT30
Tals: 5583-7653 5593-0509
estaban@gnomatize,eom
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 AMERICA ON LINE

Disefio y fabricacion de stands _
Proveedores de promatoeria para puntos de venta a nivel nacional

SIEMENS MOBILE
Cobertura de eventos a nival nacional

2002

BACARDIY CIA

Disefio y cobertura de promociones a nivel nacional .
Realizacion de uniformes

Realizacién de artictlos promocionales diversos

' Cobertura de eventos

BOMNAFONT

Disefio ¥ produccion de stands
Realizacion de uniformes
Cobertura de eventes

Abierto mexicano de Tenis

ELLE

Lanzamiento de la reviéta ELLE

INTERNATIONAL MARKETING SOLUTIONS
Cabertura de eventos diversos -

LABORATORIOS FERRING
Cobertura de eventos diversos

GRUPO EMYGO
Cabertura de eventos diversos

IUSACELL )
Aperturas de CS'ls (Ceniros de Seolucion Integral}
‘Caoberiura de eventos diversos a nivgl nacional

2001 3
IUSACELL
Coberlura y coordinacién de evantos diversos a nivel nacional

‘Realizacion de articufos promocionales y uniformes

INTERLIKS _
Coberiura de-promociones; DEPORTES MARTI

CREATIVIDAD Y PROMOCION
Cobertura de evenios a nivel nacional: ORACLE, PEOPLE SOFT, AT&T, COMPAG
Realizacion de artfeulos promocionales

publicdac v Prarmacidn Matizr 5.4, de Ly,

Manuz! Guiéderez Zamors Mo, 161 Col, Las Aguilas Méxles D.F. C.P. 01710
. Tels: 5593-7653 5593-0508
estaban@igpomatizz.com
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DINAMERC
Realizacion de uniformas
Cobertura de sventos: BOOTS, DOMECQ

CCPM
Cobertura de eventos seminarios y conferencias

ARTHUR ANDERSEN
Realizacion de articulos promocionales

PORCELANITE
Realizacién de articulos promocionales
Caberlura de eventos

2000

- GRUPO EDITORIAL EXPANSION

Cobertura de eventos

Lanzamiento de la revista QUIEN, MANUFACTURA y OBRAS
Caobertura de la promocion QUIEN PRIMER ANIVERSARIO
Realizacion de artleufos promocionales diversos

SUN MICOSYSTEMS
Fabticacidn de stands pop up
Cobertura de eventos & hivel nacional

AMERICA ON LINE

Disefio y fabricacltn de stands
Reallzacién de uniformes

Cobertura de eventos a nivel nacional

HACIENDA DE LOS MORALES
Cobertura de eventos diversos

AMECE
Coberiura de eventos diversos hasta 2002

LABORATORIOS MERCK

Realizacion de uniformes

Cobertura de eventos diversos

Realizacion de art{culns promacionales diverses

1999
HELADOS HOLANDA ,
Reallzacion de promocionales diversos

JUGOS DEL VALLE

Reslizacion de promocionales diversos
Cobertura de eventos

Pubsticided y Profmincidn Matizr 5., de Q.

tManuel Gurlémez Zamora No, 161 Col. Las Agullas México D.F. C.P. 01710 .

Tels: §593-7663 £593-0504
asreban@gpomaﬂz;.mm



1 ]
1 e
] [ T S U S e s A '{‘ ‘? < &,
p . FrealaTiaEd gits R e i g
: CASA CUERVO

Coberiura de eventos por 8 meses

Campafia de degustacion y relanzamiento de APPLETON Y J&B
=

: SKYTEL

. i ' 'Disefo y produceion de stands

Realizacion de articulos promocionales diversos
= ‘f Cobertura de eventos diversos

8

HASBRO
i Realizacion articulos promocidnales diversos

! LOTUS
' Cobertura de eventos diversos

1998

PEPSICO

Realizacion de campaﬁas promocionales Pepsi Golazo
Cobertura de eventos

LA MADRILENA
Realizacion de prormocionales diversos

1997
- : BANCAPROMEX

: Evenios duranie 3 meses |
Lanzamlento BANCAPROMEX en &l valle de Méxucu

CHRYSLER
3 S * Cobertura de eventos durants 3 meses
7 — o Realizacion de articulos promocionales diversos -

PERNQD RICARD
Cobertura de eventos
Reailzacmn de articulos promocsonales diversos

JUMEX
= ) Eventos durante 12 meses

E Campafia de Degustacian JUMEX LIGHT en centros de consumo
Lanzamiento de FRUTASTICA on centros nocturnos

3 i BROTHER

i Cobertura de eventos

: : Disefio y produccion de impresos
Reallzacion de uniformes

Publinidad y Bramacdn Matter 5.4, de O,

Hanuyel Gurérez Zamora No. 181 Col. as Aguilas Meslco DF, 2.7, 01740
Tals: §593-7663 5593-0509
. eatebangpomatizz.com
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- CASA PEDRO DOMECQ

Montaje de ferias regionales a nivel haclonal
‘Cobertura de eventos diversos

" Realizacién de articules promocionales

1996 '

UNITED DISTILLERS

12 meses continuos de promocion
Manejo de marcas MOET-HENNESSY, QCUMARE

Promocian en centros de consumao

Promacion inviemo en playas: Acapulco, Puerto Valiarta y Canslin

KODAK _
Cobertura de eventos diversos
Servicio de rodelos para foto fija

CASA GOENAGA
Disefio y cobertura de camparias promocionales
Manejo de marcas: SANTA RETA

VEUVE CLIQOT

Disefic y produccion de stands
Cobertura de eventos diversos

1895

KODAK .

Cabertura de eventos diversos
Servicio de modelos para foto fija

CASBA GOENAGA
Diseffo y cobertura de campaﬁas promocmnales
MEHBJO de marcas: SANTA RITA

VEUVE CLIQOT
Disefio y produccién de stands
Cobertura de aventos diversos

COCA COLA,
instalacion de foldos a nivel nacional
Pintura de fachadas .

1924

COCACOLA

Lanzamiento de DIET COKE, MAXI LITRO y SUPER LITRO
Cobertura de eventos diversos

Elaboracién de artlculos promocionales y uniformes

Campafias de mercadotecnia directa

Fublicidad y Promocion Mtz 8.8 de Ly

Manuel Gutidrrez Zamera Ne, 181 Col, Lag Agwiles México D.F. C.9, 91710

Tels: 5593-7663-5593-0508
astehan@gpomatizz.com
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